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1. DANE ORGANIZACYINE

1.1. Spétka

Firma: Internet Media Services S.A.
Siedziba: Warszawa (02-819)
Adres: ul. Putawska 366

Numer telefonu: +48 22 870 67 76
Numer faksu: +48 22 870 67 33
E-mail: biuro@ims.fm

Adres internetowy: www.ims.fm

NIP: 525-22-01-663
REGON: 016452416

Internet Media Services S.A. (,,Spétka”, ,IMS S.A.”) zostata utworzona w wyniku przeksztatcenia
Internet Media Services Sp. z 0.0. w spotke akcyjng uchwatg Walnego Zgromadzenia Wspdlnikéw Spotki
zdnia 8 marca 2007 r. (Rep. A nr 499/2007). Internet Media Services Sp. z 0.0., dziatajgca od 2000 r.,
zarejestrowana byfa w Krajowym Rejestrze Sgdowym prowadzonym przez Sad Rejonowy dla Miasta
Stotecznego Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000083234. W dniu 8 marca 2007 r. Nadzwyczajne Zgromadzenie Wspdlnikéw Spotki
podjeto uchwate w sprawie przeksztatcenia Spétki w spdtke akcyjng. W dniu 10 kwietnia 2007 r. Sad
Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego zarejestrowat zmiane formy prawnej Spotki ze spétki z ograniczong odpowiedzialnoscig na
spotke akcyjng oraz podwyzszenie kapitatu akcyjnego do wysokosci 500 tys. PLN. Internet Media Services
Spétka Akcyjna jest zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sgdowym prowadzonym przez Sad Rejonowy
dla Miasta Stotecznego Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000278240. Kapitat akcyjny Spétki wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2013 roku
wynosit 663 700,72 PLN i dzielit sie na 33.185.036 akcji o wartosci nominalnej 0,02 ztotych kazda.

Z dniem 1 stycznia 2014 r. Internet Media Services S.A. zmienita swojg siedzibe z ul. Putawskiej
465 (02-844 Warszawa) na ul. Putawskg 366 (02-819 Warszawa). Zmiana danych Spoétki zostata
zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sgdowym prowadzonym przez Sagd Rejonowy dla m.st. Warszawy

w dniu 28 stycznia 2014 roku.
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1.2. Wtadze Spotki

Na dzien 31 grudnia 2013 r. wtadze Spétki stanowig: Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy, Rada

Nadzorcza oraz Zarzad.

1.2.1. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy, Akcjonariat

W 2013 odbyto sie jedno Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy w dniu 9 stycznia 2013

roku i jedno Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy w dniu 10 czerwca 2013 roku.

Sktad Akcjonariatu

Akcje kontrolowane przez osoby / podmioty nadzorujace

na dzien 31.12.2013 r.

% w kapitale zaktadowym

Wiestaw Roztudki

Opera Fundusz Inwestycyjny Zankniety
Artur G. Czeszejko-Sochadd

Artur G. Czeszejko-Sochadd

Artur G. Czeszejko-Sochadd

Artur G. Czeszejko-Sochadd

SUMA

Akcje kontrolowane przez osoby zarzadzajace

Mchat Kormadki
Dariusz Lichacz

Piotr Bielawski
Wojdech Grendzirski
SUMA

Akcjonariusze posiadajacy powyzej 5% kapitatu zaktadowego

Krzysztof Bajoek

Pawet Przetacznik
[TechCave Sp. zo.o./
SUMA

Pozostali akcjonariusze

Wasciciel prawny akcji ilos¢ akcji  oraz %liczby gloséwna
WalnymZgromadzeniu
Wiestaw Roztudd 200 000 0,60%
Opera Fundusz Inwestycyjny Zankniety 2626 500 7,91%
Cachenran Linited 2374895 7,16%
Gupa Kapitatowa G-8 Inwestycje Sp. z o.0. 1052995 3,17%
Artur G. Czeszejko-Sochadd 309069 0,93%
Arromrat Bovorntanasarmn 58 701 0,18%
6622160 19,96%
% w kapitale zaktadowym
Wiasciciel prawny akgji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséwna
WalnymZgromadzeniu
Mchat Komadd 5423669 16,34%
Deriusz Lichacz 6357 500 19,16%
Piotr Bielawski 153120 0,46%
Wojdech Grendzinski 93415 0,28%
12027704 36,24%
% w kapitale zaktadowym
Wiasciciel prawny akgji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséwna
WalnymZgromadzeniu
Fundusz Inwestycyjny Zamkniety FORUMX 4920341 14,83%
Pawet Przetacznik
[Tech Cave Sp. zo.o0./ 2980000 8,98%
7900 341 23,81%

% w kapitale zaktadowym
oraz %liczby gloséwna
WalnymZgromadzeniu

Pozostali akcjonariusze ilos¢ akgji

SUMA

6634831 19,99%

SUMA AKCJONARIATU

33185036
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na dziert 31.12.2012 r.

Sktad Akcjonariatu

% w kapitale zaktadowym

Akcje kontrolowane przez osoby / podmioty nadzorujace Wiasciciel prawny akgji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na

WalnymZgromadzeniu
Wiestaw Roztudd Wiestaw Roztucki 200 000 0,60%
Opera Fundusz Inwestycyjny Zamkniety Opera Fundusz Inwestycyjny Zankniety 2626500 7,93%
Krzysztof Bajotek Fundusz Inwestycyjny Zarrkniety FORUMX 4920341 14,86%
Krzysztof Bajotek INVEST PBBSp. 20.0. S.KA. 1002941 3,03%
Artur G. Czeszejko-Sochadk Cachenan Lirrited 2375000 7,17%
Artur G. Czeszejko-Sochadki Gupa Kapitatowa G-8 Inwestydje Sp. z o.0. 1053075 3,18%
Artur G. Czeszejko-Sochadkd Artur G. Czeszejko-Sochadki 304 749 0,92%
Artur G. Czeszejko-Sochadki Anormrat Bovorntanasarn 50000 0,15%
SUMA 12532 606 37,84%
% w kapitale zaktadowym

Akcje kontrolowane przez osoby zarzadzajace Wiasciciel prawny akgji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na

WalnymZgromadzeniu
Michat Kornadd Mchat Komadd 5423 669 16,38%
Dariusz Lichacz Dariusz Lichacz 6357 500 19,20%
Przemystaw Swiderski Przenystaw Swiderski 1261900 3,81%
Piotr Bielawski Piotr Bielawski 98100 0,30%
Wojdech Grendzifiski Wojdech Grendziriski 93415 0,28%
SUMA 13234584 39,97%

% w kapitale zaktadowym

Akcje kontrolowane przez cztonkéw zarzaddw spdtek zaleznych WAasciciel prawny akcji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na
WalnymZgromadzeniu

Pawet Przetacznik Pawet Przetacznik
[TechCave Sp. zo.o./ [Tech Cave Sp. zo.o./ 2980000 9,00%
SUMA 2980 000 9,00%

% w kapital e zaktadowym
Pozostali akcjonariusze ilos¢ akcji  oraz %liczby gloséwna

WalnymZgromadzeniu
SUMA 4367 846 13,19%

SUMA AKCJONARIATU 33115036

Pozostali akcjonariusze
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1.2.2. Rada Nadzorcza

Sktad Rady Nadzorczej oraz zmiany, jakie miaty miejsce w 2013 r.

Sktad Rady Nadzorczej na dzien 31 grudnia 2012 roku:

Wiestaw Jan Roztucki Przewodniczacy Rady Nadzorczej,

Michat Olszewski Wiceprzewodniczgcy Rady Nadzorczej,

Artur G. Czeszejko- Sochacki Cztonek Rady Nadzorczej,

Krzysztof Bajotek Cztonek Rady Nadzorczej,

Jarostaw Dominiak Cztonek Rady Nadzorcze;j.

W dniu 10 czerwca 2013 roku na mocy Uchwaty nr 23 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia do
Rady Nadzorczej Spétki powotano Pana Michata Raczkowskiego.
W dniu 10 czerwca 2013 roku na mocy Uchwaty nr 26 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia do Rady
Nadzorczej Spotki powotano Pana Jarostawa Parczewskiego.
Zgodnie z Regulaminem RN w dniu 10 czerwca 2013 roku wygasta kadencja Pana Michata Olszewskiego

i Pana Krzysztofa Bajotka.

Sktad Rady Nadzorczej na dzien 31 grudnia 2013 roku oraz na dzien zatwierdzenia sprawozdania do

publikacji:

Wiestaw Jan Roztucki Przewodniczacy Rady Nadzorczej,

Jarostaw Parczewski Wiceprzewodniczgcy Rady Nadzorczej,

Artur G. Czeszejko-Sochacki Cztonek Rady Nadzorczej,

Michat Rgczkowski Cztonek Rady Nadzorczej,

Jarostaw Dominiak Cztonek Rady Nadzorczej.

Rada Nadzorcza sktada sie co najmniej z pieciu cztonkdw, powotywanych na wspélng, piecioletnig
kadencje, przy czym dopuszczalne jest ponowne powotywanie do Rady Nadzorczej na nastepne kadencje
tych samych osdb. Rada Nadzorcza dziata zgodnie z przepisami Kodeksu Spétek Handlowych, Statutu

Spotki oraz Regulaminem Rady Nadzorczej uchwalonym przez Walne Zgromadzenie.
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1.2.3. Zarzad

Sktad Zarzadu oraz zmiany, jakie miaty miejsce w 2013 r.

Sktad Zarzadu na dzien 31 grudnia 2012 roku:

Michat Kornacki — Prezes Zarzadu,

Dariusz Lichacz — Wiceprezes Zarzadu,
Przemystaw Swiderski — Wiceprezes Zarzadu,
Woijciech Grendzinski — Wiceprezes Zarzadu,
Piotr Bielawski — Wiceprezes Zarzadu.

W dniu 10 czerwca 2013 r. Pan Przemystaw Swiderski ztozyt rezygnacje z petnienia funkgji
Wiceprezesa Zarzadu z dniem 10 czerwca 2013 r.

Sktad Zarzadu na dzien 31 grudnia 2013 roku oraz na dzien zatwierdzenia sprawozdania do publikacji:

Michat Kornacki — Prezes Zarzadu,

Dariusz Lichacz Wiceprezes Zarzadu,

Wojciech Grendzinski Wiceprezes Zarzadu,

Piotr Bielawski — Wiceprezes Zarzadu.

Zarzad Spotki powotywany i odwotywany jest przez Rade Nadzorcza. Zgodnie ze Statutem Spotki
Zarzad sktada sie z trzech do siedmiu cztonkéw, w tym Prezesa i Wiceprezeséw. Cztonkéw Zarzadu
powotuje sie na okres wspdlnej piecioletniej kadencji, przy czym dopuszczalne jest ponowne powotywanie
do Zarzadu na nastepne kadencje. Do sktadania o$wiadczen w imieniu Spétki upowaznionych jest dwdch
cztonkéw Zarzadu dziatajacych facznie. Spotke moze reprezentowaé takze prokurent, jezeli zostanie
powotany, dziatajgc tgcznie z cztonkiem Zarzadu. Zarzad dziata zgodnie z przepisami Kodeksu Spotek

Handlowych, Statutu Spotki oraz Regulaminem Zarzgdu uchwalonym przez Rade Nadzorcza.
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1.3. Spétki zaleine

Na dzien 31 grudnia 2013 r. w sktad Grupy Kapitatowej IMS wchodzity nastepujgce spotki:

Data objecia

Szczeble powigzania Jednostka Siedziba kontroli Procentowy udziat Grupy w kapitale
ontroli
31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 r.
Jednostka dominujgca Internet Media Services ul. Putawska 366; Warszawa; « « «
Spétka Akcyjna Polska
Szczebel pierwszy Tech Cave Spoétka
z ograniczong ul. Lipowa 3; Krakow; Polska 19.01.2006 . 100,00% 100,00%

odpowiedzialnoscia

Videotronic Media Solutions
3 . ul. Putawska 366; Warszawa;
Spotka z ograniczong 18.05.2007 r. 100,00% 70,00%

odpowiedzialnoscia Polska
W dniu 15 lipca 2013 r. IMS S.A. nabyta 30% udziatéow w VMS Sp. z o0.0. Tym samym, na dzien

31.12.2013 r. IMS S.A. jest 100% wiascicielem VMS Sp. z o.0. Nabycie udziatéw opisane zostato

szczegdtowo w pkt. 2.2.4.

Z dniem 1 stycznia 2014 roku Videotronic Media Solutions zmienita swojg siedzibe z ul. Putawskiej

465 (02-844 Warszawa) na ul. Putawska 366 (02-819 Warszawa).

Na dzien zatwierdzenia sprawozdania do publikacji w sktad Grupy Kapitatowej wchodzi Entertainment
Group Sp.zo.0. z siedzibg w Warszawie. W dniu 31 marca 2014 roku IMS S.A. objeta 73% udziatow
Entertainment Group. Szczegdtowe informacje dotyczace nabycia udziatéw w Entertainment Group zostaty

opisane w pkt. 4.1.
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2. DZIAtALNOSC SPOLKI

2.1. Podstawowe obszary dziatalnosci

Internet Media Services S.A. jest miedzynarodowym dostawcg wyspecjalizowanych ustug
z zakresu marketingu sensorycznego w miejscu sprzedazy. Nowoczesne rozwigzania oferowane przez
Spoétke pozwolity jej osiggnac pozycje lidera na rynku polskim, jak rowniez rozpoczgé rozwdj oferty na

innych rynkach europejskich.

IMS S.A. dostarcza ustugi, ktére majg na celu wptyniecie na atrakcyjno$é¢ miejsc sprzedazy, jak réwniez
wzrost sprzedazy promowanego asortymentu. Dziatania Spétki skupiajg sie w trzech gtéwnych obszarach
marketingu sensorycznego:
audiomarketingu - przygotowanie i emisja formatéw muzycznych oraz produkcja i emisja reklam
dzwiekowych (abonamenty audio i reklama audio),
Digital Signage - produkcja i emisja przekazéw reklamowych na ekranach plazmowych (abonamenty
video i reklama video),

aromamarketingu - dobdr i dystrybucja kompozycji zapachowych (umowy abonamentowe).

Powyzsze dziedziny stanowig podstawowy trzon marketingu sensorycznego, ktory jest dziataniem
polegajgcym na umiejetnym dobraniu odpowiednich bodzcow dzwiekowych, wizualnych i zapachowych
w celu wywotania oczekiwanych reakcji u klientow.

Misjg IMS S.A. jest pozostanie wiodgcym dostawcg rozwigzan podnoszacych efektywnosc
i atrakcyjnosé miejsc sprzedazy. Ideg Spodtki jest oferowanie kompleksowych rozwigzan marketingowych,
ktére odcigzg klienta od implementacji, zarzadzania i monitorowania systemow i proceséw sprzedazy
nakierowanych na dziatania marketingowe w miejscu sprzedazy.

Wytworzenie wtasciwej atmosfery miejsc sprzedazy pozwala wptynaé¢ m.in. na:
zachowania klientéw (wzbudzenie zainteresowania miejscem sprzedazy, wydtuzenie czasu pobytu
klienta w sklepie, co w konsekwencji wptywa na zwiekszenie prawdopodobienstwa dokonania
zakupodw),
budowanie wizerunku marki (odpowiednio dobrany zapach, tres¢ reklamowa oraz jej sposdb przekazu
pozwala na uzyskanie odpowiednich skojarzen z marka, jak réwniez kreuje lojalno$¢ wobec marki),

zwiekszenie sprzedazy.



SPRAWOZDANIE ZARZADU Z DZIALALNOSCI INTERNET MEDIA SERVICES SA ZA ROK 2013

Podstawowe obszary dziatalnosci Internet Media Services S.A. wg PKD to:

= posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w pozostatych mediach — PKD 73.12.D,

= reprodukcja zapisanych nosnikéw informacji - PKD 18.20.Z,

= dziatalnos$¢ w zakresie nagran dZzwiekowych i muzycznych - PKD 59.20.Z,

= dziatalnos¢ postprodukcyjna zwigzana z filmami, nagraniami wideo i programami telewizyjnymi - PKD
59.12.7,

= dziatalno$¢ zwigzana z dystrybucjg filmdw, nagran wideo i programéw telewizyjnych - PKD 59.13.7,

= dziatalnos¢ zwigzana z projekcja filméw - PKD 59.14.7.

2.2. Zdarzenia majace istotny wptyw na dziatalnos$¢ Spotki w 2013 roku

2.2.1. Rozliczenie dotacji unijnej - System Digital Signage Premium

W dniu 28 marca 2013 r. Spdtka otrzymata z Banku Gospodarstwa Krajowego informacje o wyniku
weryfikacji wniosku o ptatnos¢ ztozonego 25 lutego 2013 r., wynikajgcego z zakonczenia rozpoczetego
w 2010 roku projektu ,Wdrozenie najnowoczesniejszego Systemu Videomarketingu Digital Signage
Premium w wiodgcych galeriach”. Naktady inwestycyjne poniesione przez Spotke na realizacje projektu
w latach 2010 — 2012 wyniosty tgcznie 3835 tys. PLN i przyczynity sie do znaczacej rozbudowy
i unowoczesnienia posiadanego systemu Digital Signage, powiekszenia zasiegu sprzedazowego
i mozliwosci sprzedazy reklam video w galeriach handlowych. BGK zatwierdzit do wyptaty na rzecz IMS
S.A. cato$¢ wnioskowanej kwoty premii technologicznej, tj. 1462 tys. PLN. Bezzwrotna dotacja

w wysokosci 1 462 tys. PLN w istotny sposéb obniza koszty dziatalnosci Spotki oraz Grupy IMS.

2.2.2. Uzyskanie dofinansowania z UE

W dniu 25 wrzesnia 2013 roku IMS S.A. podpisata z Polskg Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci umowe
o dofinansowanie w ramach Dziatania 8.2 Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka "Wdrozenie w IMS
S.A. systemu B2B automatyzujgcego procesy z zakresu marketingu sensorycznego". Celem wdrozenia jest
dodatkowe podniesienie efektywnosci w kluczowych, abonamentowych segmentach dziatalnosci Spotki, co
w istotny sposdb powinno wptyngé na osiggane wyniki finansowe. Catkowity koszt realizacji projektu wynosi
856 tys. PLN. Maksymalny poziom dofinansowania to 599 tys. PLN (70% wydatkéw). Planowany termin
zakonczenia realizacji projektu to 30.06.2014 r. (przesuniety z 31.03.2014 r.)
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2.2.3. Mood Factory Sp. z 0.0.

W styczniu 2013 roku IMS S.A. otrzymata podpisang umowe inwestycyjng o rozpoczeciu wspotpracy
z Inkubatorem Przedsiebiorczosci. Wspotpraca ma na celu budowe lokalnej sieci dystrybucji ustug audio-
i aromamarketingu w Polsce. Wspétpraca przewiduje finansowanie projektu w catosci przez Inkubator,
IMS S.A. natomiast zapewnia wsparcie technologiczne projektu. Wktad Inkubatora w przedsiewziecie
wynosi ok. 0,8 mIn PLN. Taka formuta przedsiewziecia minimalizuje ryzyko gospodarcze po stronie IMS
S.A. oraz maksymalizuje korzysci w wyniku potencjalnego potgczenia nowozawigzanej spotki
inkubatorowej z IMS S.A. w perspektywie 3-4 lat. IMS S.A. posiada na dzien dzisiejszy opcje zakupu 30%
udziatéw w start-upie i przy planowanym powodzeniu przedsiewziecia wykona opcje oraz bedzie dazyta
do przejecia catosci przedsiebiorstwa. Przejecie zapewnitoby znaczgcy wzrost ilosci posiadanych lokalizacji
ptacacych comiesieczny abonament i tym samym istotny wzrost przychodéw, zysku operacyjnego oraz

zysku netto IMS S.A.

Powstata w wyniku podjetej wspotpracy pomiedzy IMS S.A. a Inkubatorem Przedsiebiorczosci
Mood Factory Sp. z o0.0., zostata w dniu 4 marca 2013 roku zarejestrowana w Krajowym Rejestrze
Sadowym prowadzonym przez Sgd Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000452488. Na dzien zatwierdzenia
sprawozdania do publikacji IMS S.A. posiada opcje zakupu 30% udziatéw w Mood Factory Sp. z o.0,,
wykonywalng najwczesniej w lutym 2016 roku. Na dzien zatwierdzenia sprawozdania do publikacji opcja

jest ,,out of the money”.

2.2.4. Nabycie udziatow w spoétce zaleznej

W dniu 15 lipca 2013 r. IMS S.A. nabyta 30% udziatéw w Videotronic Media Solutions Sp. z 0.0.,
w ktoérej IMS S.A. posiadata dotychczas 70% udziatéw i 70% gtoséw na zgromadzeniu wspdinikéw. Cena
zakupu wyniostfa 8 tys. PLN. Po transakcji sktad Grupy IMS przedstawia sie nastepujgco:
- Internet Media Services S.A. (IMS S.A.) - jednostka dominujaca,
- Tech Cave Sp. z 0.0. - IMS S.A. posiada 100 % udziatéw,
- Videotronic Media Solutions Sp. z 0.0. - IMS S.A. posiada 100 % udziatéw.
Nabycie udziatéw i posiadanie 100% pakietu w VMS Sp. z 0.0. pozwoli na konsolidacje catego zysku netto
wypracowywanego przez VMS Sp. z o.0. dla Grupy IMS do zysku netto przypisanego akcjonariuszom
jednostki dominujacej. Za 2012 rok czes¢ zysku, ktdra przypadta udziatom niekontrolujgcym (tj. poza

Grupe) wyniosta 25 tys. PLN, a za okres od 1 stycznia 2013 do dnia nabycia — 39 tys. PLN.
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Réwniez w dniu 15 lipca 2013 r. IMS S.A. jako jedyny wspdlnik VMS Sp. z 0.0. dokonata podwyzszenia
kapitatu zaktadowego VMS Sp. z 0.0. 0 200 tys. PLN do kwoty 250 tys. PLN. Nowowyemitowane udziaty
objete zostaty poprzez wniesienie wierzytelnosci w wysokosci 200 tys. PLN przystugujacych IMS S.A.

wobec VMS Sp. z 0.0. z tytutu udzielonych wczesniej pozyczek, objetych odpisem aktualizujgcym.
2.2.5. Podwyiszenie kapitatu zaktadowego

W pazdzierniku 2013 roku na mocy Regulaminu Programu Motywacyjnego, przeprowadzona
zostata emisja i nastgpito objecie 70 000 akcji serii F2 o tgcznej warto$ci nominalnej 1 400,00 PLN. Wartos¢

objetych akcji podwyzszyta kapitat zaktadowy Spotki.

W pazdzierniku 2013 roku Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy KRS
zarejestrowat podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki o kwote 1 400,00 PLN. W wyniku podwyzszenia
kapitat wynosi 663 700,72 PLN.

2.2.6. Akcje IMS S.A. w NewConnect Lead

Zarzad Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A. komunikatami w okresie marzec
2013 roku - marzec 2014 roku kazdorazowo kwalifikowat akcje Internet Media Services S.A. do segmentu
NewConnect Lead — indeksu najlepszych spétek notowanych na NewConnect, o najwiekszym potencjale
do przeniesienia na gtdwny parkiet GPW. Aby znalez¢ sie w tym prestizowym gronie, musiato zostac
spetnionych szereg restrykcyjnych warunkéw, dotyczacych m.in. wielkosci kapitalizacji, ilosci dziennych
transakcji na akcjach Spotki, przestrzegania zasad fadu korporacyjnego, dobrej komunikacji z inwestorami
poprzez rzetelne wypetnianie obowigzkdw informacyjnych. Szczegdlne oznaczenie nazwy akcji IMS S.A.
w serwisach informacyjnych GPW i na stronie www.newconnect.pl, wynikajgce z przynaleznosci do

NewConnect Lead, nastgpito od sesji gietdowej w dniu 2 kwietnia 2013 r.

Zarzad Spotki planuje przeniesienie w Il potowie 2014 roku akcji IMS S.A. na gtéwny parkiet GPW.
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2.3. Pozycja rynkowa Internet Media Services S.A.

Na koniec 2013 roku IMS S.A. dostarczata swoje ustugi do 7 387 lokalizacji na terenie kraju i poza

granicami.

Wykres. Wzrost liczby obstugiwanych przez Internet Media Services S.A. lokalizacji handlowych
w latach 2000 - 2013
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Tabela: Wzrost liczby obstugiwanych lokalizacji handlowych oraz kampanii reklamowych w latach 2013-
2012

Na dzien Na dzier Wskaznik wzrostu 2013/2012
31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 r.
wartosciowy procentowy
Tloé¢ obstugiwanych lokalizacji handlowych
(abonamenty audio i video) 6131 4888 1243 25%
Tlo$¢ obstugiwanych lokalizacji handlowych
(aromamarketing) 1256 1024 232 23%
Tlo5¢ kampanii reklamowych audio 2694 2373 321 14%
Tlo$¢ kampanii reklamowych Digital Signage 800 848 (48) -6%
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Potencjat rynku

O Potencjat rynku ustug SPOLKA NA TLE RYNKU
abonamentowych
Adiomarketingu, Digital
Signage i Aromamarktingu
w Polsce - 402.000

@ IMS-7387

Zrédfo: Raport ,,Rynek wewnetrzny w 2011 r.” Gtéwny Urzqd Statystyczny
Na szacowany potencjat rynku sktadajq sie sklepy, stacje paliw, restauracje oraz bary na terenie Polski.

Zrédta przewagi konkurencyjnej IMS-u tkwig przede wszystkim w kompleksowym podejsciu do
marketingu sensorycznego w miejscu sprzedazy i budowaniu w kazdym z rozwijanych sektoréw (audio,
video, aroma) wewnetrznych, silnych kompetencji. Dotyczy to kompetencji marketingowych,
sprzedazowych, a takze technicznych i logistycznych. IMS S.A. posiada wtasne zespoty do realizacji tych
poszczegdlnych zadan. Dziaty zajmujace sie bezposrednig obstugg klienta, budowane przez wiele lat
w oparciu o najlepszych fachowcow dajg firmie olbrzymiag przewage nad konkurencjg, ktérej trudno jest
dzisiaj dogoni¢ IMS S.A. w wielu z tych obszaréw. Dla przyktadu - kompetencje dziatu muzycznego sg dzi$
najwyzszymi w Polsce, czego dowodem s3 chociazby prosby o pomoc od wielu innych podmiotéw z rynku
muzycznego w sprawach zwigzanych z wykorzystaniem muzyki (kompilacje, play-listy dla stacji radiowych
itp.).

Unikalng cechag oferty w kazdym sektorze, w ktdrym konkuruje IMS S.A., jest oferowanie
najlepszych, innowacyjnych rozwigzan marketingowych w catosciowym opracowaniu. Ideg i ofertg IMS
S.A. jest zupetne odcigzenie klienta od implementacji, zarzadzania i monitorowania systeméw oraz
procesdw, nakierowanych na dziatania marketingowe w miejscu sprzedazy. Klient IMS S.A., po
uzgodnieniu celdw do osiggniecia lub zadan do wypetnienia, nie bierze juz pdzniej udziatu w przebiegu
akcji marketingowej. Nie dotyczy to oczywiscie konsultacji z klientem, np. w dziedzinie rozwoju profili
muzycznych prezentowanych w sklepach klienta lub wyrazania zgody na tresci poszczegdlnych spotéw

promocyjnych.
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Firma rozwineta w najszerszym zakresie w Polsce ustugi audio-, video- i aromamarketingu
w miejscach sprzedazy. Systemy IMS S.A. pracujg dzisiaj praktycznie w kazdym istotnym miejscu w Polsce,
a firma oprdécz ciggtego rozwoju sieci klientdw wcigz wprowadza nowe produkty irozwigzania dla

obecnych klientéw.
2.4. Prognozy rozwoju Spotki i rynku

Rynek ustug audiomarketingowych ilosciowo w najblizszych latach bedzie rést w podobnym
tempie jak w ostatnich. Bedzie sie tak dziato w zwigzku z rozwojem sieci juz korzystajgcych z takich ustug
oraz dotgczania kolejnych punktéw. W ujeciu wartosciowym wzrost moze by¢é wolniejszy ze wzgledu na
presje cenowg klientéw szukajgcych ograniczen budzetéw marketingowych. Na dzien 31 grudnia
2013 roku Spdtka dostarczata abonamentowe ustugi interaktywnego systemu audio ivideo do
6 131 obiektow. Dla poréwnania na dzien 31 grudnia 2012 roku liczba punktow, w ktérych swiadczono

w/w ustugi to 4 888.

Rynek aromamarketingu jest dzi$ najmniejszy ze wszystkich sektoréw w ktérych konkuruje IMS
S.A. Widzac jednak olbrzymie zainteresowanie klientéw mozna $miato powiedzieé, ze nalezy oczekiwac
szybkiego rozwoju tego typu ustug, co potwierdza dynamiczny wzrost przychodéw generowany w tym
segmencie. W 2012 r. wartos¢ sprzedaz wyniosta 2 449 tys. PLN; w 2013 r. byta to juz kwota 3 240 tys.
PLN. Na dzien 31 grudnia 2012 roku obstugiwalismy 1 024 lokalizacji, podczas gdy na dzien 31 grudnia

2013 roku liczba lokalizacji z ustugg abonamentu aroma wynosita juz 1 256.
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3. SYTUACJA MAJATKOWA | FINANSOWA SPOLKI

3.1. Sytuacja finansowa Spoftki

Majac na uwadze bardzo dobre wyniki finansowe Spotki i catej Grupy Kapitatowej IMS oraz bardzo
dobrg sytuacje finansowg, Zarzad IMS S.A. bedzie rekomendowat Radzie Nadzorczej oraz Walnemu
Zgromadzeniu Akcjonariuszy wyptate dywidendy za 2013 rok w wysokosci 1 327 tys. PLN
tj. 4 grosze/akcje. Rowniez w kolejnych latach Zarzad bedzie dazyt do przeznaczania czesci
wypracowanego zysku na wyptfate dywidendy Akcjonariuszom. Pozostata czes¢ zysku alokowana bedzie
w inwestycje w najbardziej rentowne segmenty dziatalnosci oraz nowe projekty powiekszajace przychody

i zyski Grupy IMS.

Tabela. Wybrane informacje finansowe za lata 2013-2012

12 miesiecy 12 miesiecy

(w tys. PLN) zakonczonych zakonczonych warztg?c;fwa rci:z‘:tr;?/va
31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 . P

Przychody netto ze sprzedazy i zrownane z nimi: 26 544 24 039 2505 10%
Przychody netto ze sprzedazZy 26 613 24077 2536 11%
Koszty wytworzenia produktow na wiasne potrzeby (69) (38) (31) 82%
Koszty dziatalnosci operacyijnej 22 754 22 424 330 1%
Wynik na sprzedazy 3790 1615 2175 135%
EBIT 3458 1198 2260 189%
Wynik na dziatalnosci operacyjnej + amortyzacja

(EBITDA) 7024 4934 2090 42%
Wynik brutto 3425 788 2637 335%
Wynik netto 2703 1100 1603 146%

Tabela. Gtdwne kategorie pozycji ,, Przychody netto ze sprzedazy” w roku 2013 i 2012
12 miesiecy 12 miesiecy

(wtys. PLN) zakonczonych zakonczonych warztr(;]éacgrwa prozcrerzl:tr;?/va
31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 r.
Abonamenty audio i video 10 857 9878 979 10%
Aromanarketing (abonamenty) 3240 2449 791 32%
Reklarma audio 7344 6583 761 12%
Digital Signage 4799 4701 98 2%
Pozostate 373 466 (93) -20%
Przychody netto ze sprzedazy 26 613 24 077 2536 11%
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Przychody netto ze sprzedazy osiggnety w 2013 r. wartos¢ 26 613 tys. PLN, tj. wzrosty w stosunku
do roku ubiegtego o 11%. Wzrost wartosci przychoddw wynika gtdwnie ze wzrostu poziomu przychoddéw
z abonamentdéw audio i video (wzrost o 10% z wartosci 9 878 tys. PLN w roku 2012 do 10 857 tys. PLN
w roku 2013), wzrostu $wiadczonych ustug aromamarketingu (wzrost o 32% z wartosci 2 449 tys. PLN
w roku 2012 do 3 240 tys. PLN w roku 2013) oraz wzrostu swiadczonych ustug reklamy audio (wzrost
0 12% z wartosci 6 583 tys. PLN do 7 344 tys. PLN).

W 2013 roku IMS S.A. odnotowata zmniejszenie wartosci kosztow dziatalnosci w kategorii:

- wynagrodzenia, ubezpieczenia spoteczne i inne Swiadczenia pracownicze — spadek o 15% z kwoty
4 630 tys. PLN do kwoty 3 931 tys. PLN;

- amortyzacja — spadek o 5 % z wartosci 3 736 tys. PLN do wartosci 3 566 tys. PLN.

Wzrost kosztdw dziatalnosci dotyczy gtdwnie pozycji:

- ustugi obce — wzrost 0 5% z kwoty 12 057 tys. PLN do kwoty 12 600 tys. PLN;

- wartos$¢ sprzedanych towaréw i materiatéw — wzrost o0 443% z kwoty 153 tys. PLN do kwoty 833 tys. PLN.
Wyizszy koszt sprzedanych towardw i materiatéw wynika z ponoszonych kosztéw zakupu materiatow
w trakcie instalacji systemow Digital Signage.

Na koniec 2013 roku Spodtka przeprowadzita coroczny test na utrate wartosci wartosci firmy. W wyniku
testu wartos¢ uzytkowa przyjeta za warto$¢ odzyskiwalng okazata sie nizsza od wartosci bilansowej
osrodka z przypisang wartoscig firmy, dlatego dokonano odpisu aktualizujgcego wartosc¢ firmy

w wysokosci 191 tys. PLN, ktéry w catosci obcigzyt pozycje kosztow finansowych.
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3.2. Sytuacja majatkowa Spotki

Tabela. Wybrane informacje finansowe na dzien 31 grudnia 2013 i 2012 roku

Na dzien zakonczony Na dzien zakonczony

(wiys. PLN) 31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 .

Aktywa trwate, wtym: 12 746 16 192
Wartos¢ firmy 1442 1633
Rzeczowe aktywa trwate 7 824 10937
Aktywa finansowe dtugoterminowe 2312 2174
Aktywa obrotowe, wtym: 11637 8 036
Zapasy 1008 862
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 4861 4125
Aktywa finansowe krétkoterminowe 337 426
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 4 497 2153
Rozliczenia miedzyokresowe 107 130
Aktywa razem 24 383 24 228
Kapitat wiasny 14 668 12188
Zobowigzania dilugoterminowe, w tym: 2372 4035
Kredyty i pozyczki - 1282
Zobowigzania z tyt. leasingu finansowego 826 967
Rezerwa z tytutu podatku odroczonego 1539 1776
Zobowiazania krotkoterminowe, w tym: 7 343 8 005
Kredyty i pozyczki 1888 2870
Zobowigzania z tytutu leasingu finansowego 1302 1962
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 2623 1850
Zobowigzania z tyt.podatku dochodowego 42 -
Zobowigzania z tyt. pozostatych podatkow 395 486
Rezerwy na zobowigzania 773 823
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci

operacyjnej 6 446 4438
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci

inwestycyjnej, wtym: (1 685) (2 559)
Nabycie wartoéci niematerialnych i sSrodkow trwatych (2 005) (3 344)
Inne aktywa finansowe - -
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci

finansowej, w tym: (2417) (1 320)
PodwyZszenie kapitatu podstawowego 2 4
Whpfaty z tyt. leasingu 1352 1987
Kredyty bankowe i pozyczki - 320
Ptatnosci z tytutu leasingu finansowego wraz z odsetkami (2319) (2710)
Sptata kredytow bankowych i pozyczek z odsetkami (2 346) (1001)
Przeptywy pieniezne netto 2344 559
Srodki pieniezne na poczatek okresu 2153 1594
Srodki pieniezne na koniec okresu 4497 2153

W aktywach trwatych Spotki wedtug stanu na 31.12.2013 roku zauwazalny jest znaczacy spadek
wartosci rzeczowych aktywéw trwatych wzgledem stanu na 31.12.2012 roku. Zmiana powyzsza wynika
w duzej mierze z rozliczenia otrzymanej dotacji z funduszy UE. Otrzymane w kwietniu 2013 r. $rodki

spowodowaty zmniejszenie wartosci brutto rzeczowych aktywow trwatych o kwote 1 462 tys. PLN.

W strukturze sprawozdania z sytuacji finansowej widoczny jest wzrost stanu srodkéw pienieznych

0 2 344 tys. PLN. Na lokatach bankowych krétkoterminowych na dziern 31.12.2013 r. IMS S.A. posiada
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Srodki w wysokosci 4 114 tys. PLN. Bardzo widoczny jest takze spadek zobowigzan — z tytutu uméw
kredytowych w tacznej wartosci 2 264 tys. PLN oraz z tytutu uméw leasingowych w wysokosci 801 tys.

PLN.

IMS S.A. posiada bardzo dobrg sytuacje ptynnosciowg, czego dowodem jest m.in.
rekomendowana Walnemu Zgromadzeniu Akcjonariuszy wyptata dywidendy oraz jej prognozowany

wzrost 0 100% wzgledem 2012 roku.

Tabela. Naktady Spotki na gtdwne grupy rzeczowego majgtku trwatego w latach 2012-2013

Urzadzenia do ustugi Urzadzenia do ustugi Urzadzenia do ustugi
audiomarketingu videomarketingu aromamarketingu Samochody
ROK wartos¢ wartos¢ wartos¢ wartos¢
w tys. PLN w tys. PLN w tys. PLN w tys. PLN
2012 1391 1211 581 439
2013 963 175 438 11

Wydatki na rzeczowy majgtek trwaty, wartosci niematerialne i prawne oraz srodki trwate
w budowie w kwocie 2 005 tys. PLN zostaly sfinansowane wtasnymi $rodkami wypracowanymi

z dziatalnosci operacyjnej oraz w drodze leasingu finansowego.
Zarzadzanie ryzykiem kapitatowym

Celem Spodtki w zarzadzaniu ryzykiem kapitatowym jest ochrona zdolnosci IMS do kontynuowania
dziatalnosci, tak aby mozliwe byto realizowanie zwrotu dla Akcjonariuszy oraz utrzymywanie optymalnej

struktury kapitatu.

Aby utrzymac lub skorygowacd strukture kapitatu, IMS moze zwraca¢ kapitat Akcjonariuszom, emitowacd

nowe akcje lub sprzedawad aktywa w celu obnizenia zadtuzenia.

Spétka monitoruje kapitat przy pomocy m.in. wskaznika zadtuzenia. Wskaznik ten oblicza sie jako stosunek
zadtuzenia netto do tgcznej wartosci kapitatu. Zadtuzenie netto oblicza sie jako sume kredytéw i pozyczek
(w tym kredyty i pozyczki oraz zobowigzania handlowe i pozostate, wykazane w sprawozdaniu z sytuacji
finansowej) pomniejszong o $rodki pieniezne i ich ekwiwalenty. tgczng wartos¢ kapitatu oblicza sie jako

kapitat wtasny wykazany w sprawozdaniu z sytuacji finansowej plus zadtuzenie netto.

Wskaznik zadtuzenia na dzien 31 grudnia 2013 r. wynidst 26,2% i byt nizszy o 18,6 punktu procentowego

wobec stanu na 31 grudnia 2012 r. wynoszgcego 44,8%.

W swojej dziatalnosci w 2013 roku Spdtka nie stosowata pochodnych instrumentéw finansowych.
W badanym okresie sprawozdawczym ptynnosé finansowa jednostki utrzymywata sie na dobrym,

stabilnym poziomie.
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3.3. Analiza wskaznikowa, kurs akcji

Parametr Formuta obliczeniowa 2013 2012
ROA zysk netto 11,1% 4,5%
aktywa ogotem
ROE zysk netto 18,4% 9,0%
kapitat wiasny
Rentownos¢ EBITDA GENIRA 26,4% 20,5%
przychody netto ze sprzedazy
Rentownos¢ netto zysk netto 10,2% 4,6%
przychody netto ze sprzedazy
Dtug netto (min PLN) $rodki pieniezne minus dtug oprocentowany 0,5 (4,9)

IMS S.A. odnotowata bardzo znaczacy progres wszystkich w/w wskaznikéw finansowych.

Szczegblng uwage zwraca wzrost rentownosci netto, zmiana wskaznika zadtuzenia netto oraz skokowe

wzrosty rentownosci z majatku.

Kurs akcji

W trakcie 2013 roku najnizszy kurs akcji IMS S.A. na zamknieciu sesji wynidst 0,61 PLN (14 stycznia

2013 roku), natomiast najwyzszy kurs akcji na zamknieciu sesji wyniost 1,64 PLN (19 grudnia 2014 roku).

Réznica pomiedzy notowaniem na poczatek i koniec 2013 roku wynosita in plus 99%.

Wykres. Kurs akcji IMS S.A. w 2013 roku
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3.4. Sytuacja kadrowa

Zatrudnienie w Spotce w poréwnaniu ze stanem na poczatek roku spadto o 14 oséb i osiggneto

poziom 35 osdb:

. Na dzien Na dzien
Struktura zatrudnienia (w osobach) 31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 .
Dziaty Handlowe i Obstuga Klienta 25 32
Administracja 1 3
Finanse i Kadry 5 4
Dziat Techniczny - 5
Zarzad 4 5
RAZEM 35 49

Jednoczesnie IMS S.A. w swojej dziatalnosci Scisle wspdtpracuje z ponad dwudziestoma firmami na

podstawie umow opartych o prawa kodeksu cywilnego.
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4. ISTOTNE WYDARZENIA PO ZAKONCZENIU OKRESU SPRAWOZDAWCZEGO

4.1. Przejecie Entertainment Group Sp. z o.0.

W dniu 31 marca 2014 roku IMS S.A. podpisata umowe inwestycyjng z dwiema osobami fizycznymi

posiadajgcymi 100% udziatéw w spoéfce Entertainment Group Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

Na mocy tej umowy, IMS S.A. nabyta 73% udziatéw w Entertainment Group Sp. z 0.0. Cena nabycia
w momencie przejecia wyniosta 145 tys. PLN i zaptacona zostanie w akcjach serii G Internet Media
Services S.A., wyemitowanych na mocy uprawnienia do podwyzszenia kapitatu zaktadowego w granicach
kapitatu docelowego przyjetego uchwatg nr 5 przez Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy

Internet Media Services S.A. w dniu 29 kwietnia 2011 r.

tacznie Spotka wyemituje 79 856 akcji serii G. Cena emisyjna jednej akcji ustalona zostata w wysokosci
1,81 PLN, jako $rednia arytmetyczna z dziennych cen zamkniecia wazonych wolumenem obrotu akcji IMS
S.A. w alternatywnym systemie obrotu na rynku NewConnect z okresu 60 kolejnych sesji w dniach

14 listopada 2013 r. - 28 lutego 2014 r.

Nabycie pakietu wiekszosciowego w Entertainment Group Sp. z 0.0. nastgpito w oparciu o model
earn-out . Dotychczasowi wiasciciele otrzymajg dodatkowe wynagrodzenie w zaleznosci od wielkosci
zyskdw wypracowanych przez Entertainment Group Sp. z o.0. dla Grupy IMS w perspektywie 3 lat po
przejeciu. Wynagrodzenie ptatne bedzie w akcjach IMS S.A. lub w gotéwce, do wyboru przez IMS S.A. Na
wypadek stabszych od spodziewanych wynikow finansowych osigganych przez Entertainment Group
Sp. z 0.0., w ciggu 2 lat od zawarcia umowy inwestycyjnej IMS S.A. przystugiwa¢ bedzie prawo do zgdania
nabycia przez dotychczasowych wiascicieli wszystkich udziatéw w Entertainment Group nabytych przez
IMS S.A. (tzw. opcja put) po cenie réwnej ich cenie nabycia przez IMS S.A. i do zgdania sprzedazy przez
dotychczasowych wiascicieli Entertainment Group akcji IMS S.A. otrzymanych przez nich w zamian za
udziaty w Entertainment Group po cenie rownej ich cenie nabycia. Internet Media Services S.A. ma prawo
do powotywania wiekszosci cztonkdw Zarzadu w Entertainment Group Sp. z o.0. oraz wskazania

prokurenta do biezgcej kontroli dziatalnosci Entertainment Group Sp. z 0.0.

Przejecie Entertainment Group ma na celu rozszerzenie portfolio ustug Grupy Kapitatowej IMS i dotarcie
z szerszg ofertg do wiekszej liczby klientéw, a w konsekwencji wzrost przychodéw i zyskéw Grupy IMS.
Entertainment Group specjalizuje sie w organizacji eventéw i wydarzen specjalnych. Firma zajmuje sie
przygotowywaniem i realizacjg imprez zwigzanych z wprowadzeniem nowych produktéw na rynek,
ambientami, promocjg, programami lojalnosSciowymi, szkoleniami, konferencjami itp. czyli ustugami,

ktdrych jeszcze nie ma w swojej ofercie Grupa IMS, a na ktdre istnieje szerokie zapotrzebowanie ze strony
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rynku. Agencja buduje i wzmacnia w ten sposdb pozytywny wizerunek firm, a jej celem jest realizacja
zlecen w sposéb w petni dostosowany do indywidualnych potrzeb klienta. Jedng ze specjalizacji
Entertainment Group s3 dziatania PR, majgce na celu promowanie marki w wybranym srodowisku.
Przedsiewziecia eventowe oraz szeroki zakres ustug PR, w tym Celebrity PR, umozliwiajg zaprezentowanie
aspektow najistotniejszych z punktu widzenia klienta. W portfolio klientéw Entertainment Group znajdujg
sie m.in.: Diageo Polska, Carlsberg Polska, Hotel Sheraton, GlaxoSmithKline, Metro Group, Summit Motors
Poland, Red Bull, Schweppes Orangina, Martini Polska, Citroen, Multikino, Przedstawicielstwo Komisji
Europejskiej w Polsce, Pepsi Polska. Srednioroczne przychody Entertainment Group z okresu ostatnich
5 lat wynoszg 3,4 min PLN. Dzieki efektom synergii i wykorzystaniu kontaktéw biznesowych IMS S.A,,
oczekiwane jest zwiekszenie wielkosSci przychodéw osigganych przez Entertainment Group. W potaczeniu
z wykorzystaniem wewnatrzgrupowych zasobdw technicznych i organizacyjnych oraz optymalizacjg
ponoszonych kosztdw, spodziewany jest wzrost osigganej przez Entertainment Group rentownosci do

poziomu zblizonego do rentownosci Grupy IMS, ktéra za 2013 rok wyniosta 11,8% (rentownos¢ netto).

4.2. Program skupu akcji wtasnych

W dniu 17 lutego 2014 Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy podjeto uchwate
nr 9 w sprawie upowaznienia Zarzadu Spotki do nabywania akcji wtasnych IMS S.A. Walne Zgromadzenie
upowaznito Zarzad IMS do nabycia celem umorzenia nie wiecej niz 1.666.666 akcji wtasnych
Spotki. Zgodnie z udzielonym upowaznieniem, nabycie akcji wtasnych moze nastepowac poprzez:

— sktadanie zlecenn maklerskich,

zawieranie transakcji pakietowych,

zawieranie transakcji poza obrotem zorganizowanym,
— ogloszenie wezwania.

W uchwale, Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy wskazato minimalng cene skupu w wysokosci 1,80 PLN za
jedna akcje i maksymalng cene skupu w wysokosci 4,00 PLN za jedng akcje. tacznie na program skupu akgji
wiasnych przeznaczona zostata kwota w maksymalnej wysokosci 3 min PLN.

Upowaznienie Zarzagdu do nabywania akcji wtasnych udzielone zostato na okres od 18 lutego 2014 roku do
31 grudnia 2016 roku, nie dtuzej jednak niz do chwili wyczerpania srodkéw przeznaczonych na nabycie
akcji wtasnych. Nabywanie akcji wtasnych moze by¢ wykonane w ramach transz realizowanych we
wskazanym okresie z zastrzezeniem, ze w danym roku obrotowym mogg by¢ realizowane nie wiecej niz
trzy transze, a na jedng transze mozna przeznaczy¢ maksymalnie 15 % wartosci wszystkich srodkéw

przeznaczonych na nabycie akcji wtasnych.
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W ramach upowaznienia Zarzad Spétki po zaopiniowaniu Rady Nadzorczej Spotki ma prawo zakoriczy¢
skup akcji wtasnych przed 31 grudnia 2016 roku lub przed wyczerpaniem catosci srodkéw przeznaczonych
na ich nabycie jak tez zrezygnowad z nabycia akcji wtasnych w catosci lub w czesci.

W czasie trwania upowaznienia Zarzad IMS jest zobowigzany do przedstawiania na kazdym Walnym

Zgromadzeniu informacji o aktualnej realizacji Programu skupu akcji wtasnych.

Na mocy Uchwaty o ktérej mowa powyzej, Zarzad Internet Media Services S.A. na posiedzeniu
w dniu 6 marca 2014 roku podjat Uchwate nr 1 w sprawie przyjecia Programu Skupu akcji wtasnych.
Programem skupu objete bedg Akcje spétki notowane w Alternatywnym Systemie Obrotu na rynku
NewConnect organizowanym przez Gietde Papierow WartoSciowych w Warszawie S.A. oraz akcje
notowane na rynku regulowanym GPW w przypadku zmiany przez Spotke rynku notowarn z NewConnect
na rynek regulowany. Podmiotami uprawnionymi do udziatu w Programie i do sktadania ofert sprzedazy
Akcji sg Akcjonariusze Spotki.
Pierwsza transza skupu zrealizowana zostanie po zakonczeniu okreséw zamknietych zwigzanych
z raportami rocznymi za 2013 rok oraz raportem za | kwartat 2014 roku. W ramach transz realizowanych
w roku 2014 nabywanie akcji wtasnych bedzie nastepowac poprzez zawieranie transakcji poza obrotem
zorganizowanym w nastepstwie skierowania do akcjonariuszy Zaproszenia do sktadania Ofert Sprzedazy
Akcji. Liczba akcji bedacych przedmiotem nabycia w ramach pierwszej transzy oraz cena nabycia Akcji
w ramach pierwszej transzy zostang podane do publicznej wiadomosci w Zaproszeniu do sktadania Ofert
Sprzedazy Akcji, ktére zostanie opublikowane 29 maja 2014 r. Cena nabycia Akcji w ramach pierwszej
transzy i kolejnych transz bedzie ustalana przez Zarzad odrebnymi uchwatami po zasiegnieciu opinii Rady

Nadzorczej.

Pierwsza transza rozpocznie sie w dniu 29 maja 2014 roku i bedzie realizowana wedtug nastepujgcego

harmonogramu, przy czym Zarzad jest uprawniony do zmiany termindéw podanych ponizej:

Publikacja Zaproszenia do sktadania Ofert Sprzedazy Akcji 29 maja 2014r.
Rozpoczecie przyjmowania Ofert Sprzedazy Akcji 5 czerwca 2014r.
Zakonczenie przyjmowania Ofert Sprzedazy Akcji 12 czerwca 2014r.
Akceptacja ofert oraz podanie ewentualnej stopy redukgcji 17 czerwca 2014r.

23 czerwca 2014r.
i 26 czerwca 2014r.
Zakonczenie realizacji pierwszej transzy (rozliczenie transakcji) nie poézniej niz 30 czerwca 2014 .

Przeprowadzenie Transakcji nabycia Akgcji

Nabywanie Akcji w ramach poszczegdlnych transz bedzie nastepowaé przy zapewnieniu réwnego,

proporcjonalnego dostepu Akcjonariuszy do realizacji prawa sprzedazy Akcji Spotce. W przypadku, gdyby
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w ramach poszczegdlnych transz liczba oferowanych Spétce przez Akcjonariuszy do nabycia Akcji
przekroczyta liczbe Akcji bedacych przedmiotem nabycia w ramach danej transzy Zarzad Spétki dokona
proporcjonalnej redukcji ofert sprzedazy. Liczba Akcji bedzie zaokraglana w dét do najblizszej wartosci
catkowitej. Utamkowe czesci Akcji nie bedg uwzgledniane. Akcje, ktdre nie zostang objete ofertami
sprzedazy w wyniku zaokraglen zostang zaoferowane po jednej Akcji kolejno Akcjonariuszom, ktdrzy
ztozyli oferty sprzedazy obejmujace najwiekszg liczbe Akcji. W przypadku, gdy zgodnie z powyzszg zasadg,
do zaoferowania jednej Akcji kwalifikowatoby sie co najmniej dwdch Akcjonariuszy, Akcja taka zostanie
zaoferowana przez Zarzad losowo. Na potrzeby dokonania proporcjonalnej redukcji ofert sprzedazy oraz
oferowania Akcji, ktére nie zostang objete ofertami sprzedazy w wyniku zaokraglen, Spotka bedzie
uwzgledniata Akcje oferowane Spdtce do nabycia przez poszczegdlnych  Akcjonariuszy
w liczbie nie wiekszej niz liczba Akcji bedacych przedmiotem nabycia w ramach danej transzy.
W przypadku uchylenia sie przez Akcjonariusza, do ktérego zostata skierowana oferta zakupu Akcji, od
zawarcia Transakcji nabycia Akcji, Zarzad bedzie uprawniony, ale nie zobowigzany, do dokonania
dodatkowego nabycia Akcji od pozostatych Akcjonariuszy, ktérzy zawarli transakcje zbycia Akcji, a ktdrych
oferty sprzedazy zostaty zredukowane, przy czym nabycie to zostanie dokonane przy zachowaniu zasady

proporcjonalnej redukgcji.
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5. WYNAGRODZENIA OSOB ZARZADZAJACYCH | NADZORUJACYCH

W 2013 roku osoby petnigce funkcje w Zarzadzie otrzymaty wynagrodzenia w wysokosci:

Wynagrodzenie wyptacone i nalezne Cztonkom Zarzadu i Rady Za rok zakoriczony  Za rok zakoriczony

Nadzorczej 31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 r.
Zarzad 906 1062
Rada Nadzorcza 67 68
Zarzad - wynagrodzenie w jednostkach zaleznych 12 9
Zarzad - opcje menedzerskie 347 59
Razem 1332 1198

W 2013 r. nie zostaty udzielone pozyczki cztonkom wtadz Spotki.

P Na dzien Na dzien
Wyszczegblnienie . .
31 grudnia 2013 r. 31 grudnia 2012 r.
Zarzad 53 -
Rada Nadzorcza - -
Razem 53 -

W 2013 roku zostata wyptacona zaliczka na wydatki zwigzane z wykonywanymi obowigzkami Prezesowi

Zarzgdu — Dyrektorowi Generalnemu Spofki.

Zgodnie z postanowieniem Regulaminu Zarzadu Spoétki, w przypadku wygasniecia mandatu danego
cztonka zarzadu wskutek odwotania lub niepowotania na kolejng kadencje z przyczyn nie lezacych po
stronie cztonka zarzadu, cztonkowi zarzadu przystuguje odprawa w wysokosci 3-miesiecznego
wynagrodzenia z tytutu sprawowania funkcji w Zarzadzie, obliczana na podstawie $redniej z ostatnich
12 miesiecy sprawowania funkcji, ptatna w trzech miesiecznych ratach. Warunkiem wyptaty odprawy jest

wdrozenie wskazanej osoby w petniony dotychczas przez danego cztonka zarzadu zakres obowigzkdéw.

Realizacja programu opcji menedzerskich

NWZ Spétki w dniu 9 stycznia 2013 roku podjeto uchwate nr 5 w sprawie przyjecia Programu
Motywacyjnego na lata 2013 - 2015 dla cztonkédw Zarzadu, menedzeréw, pracownikéw
i wspotpracownikdw spétek Grupy IMS (,Program Motywacyjny [l”). Celem przyjecia Programu
Motywacyjnego Il jest stworzenie dodatkowych mechanizméw motywacyjnych dla obecnych
i potencjalnych cztonkéw Zarzadu, menedzeréw, pracownikdw i wspodtpracownikéow spétek Grupy

Kapitatowe]j Internet Media Services, do kreowania rozwigzan poprawiajagcych wyniki finansowe Grupy
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oraz silnego zwigzania najlepszego personelu ze spétkami Grupy, co w efekcie powinno prowadzié¢ do

wzrostu wartosci akcji Internet Media Services S.A.

W 2013 roku w Spodtce realizowane byty dwa programy motywacyjne:

- Program Motywacyjny oparty o opcje menedzerskie na lata 2011 — 2013 przyjety Uchwatg nr 4 przez
Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie w dniu 4 stycznia 2011 roku;

- Program Motywacyjny Il na lata 2013 — 2015 przyjety Uchwatg nr 5 przez Nadzwyczajne Walne
Zgromadzenie w dniu 9 stycznia 2013 roku.

W ramach Programu Motywacyjnego obowigzujgcego na lata 2011 — 2013, za 2013 rok beneficjenci
Programu | otrzymali 320 300 szt. warrantéw subskrypcyjnych, w tym 305 300 szt. warrantéw dla
Cztonkéw Zarzadu IMS S.A.,, a 15000 warrantow subskrypcyjnych dla menedzera IMS S.A.
odpowiedzialnego za jeden z segmentéw sprzedazowych.

Programem Motywacyjnym Il na lata 2013 — 2015 objetych jest maksymalnie 149 uczestnikow, ktérymi sg
Cztonkowie Zarzadu, menedzerowie, pracownicy i wspotpracownicy spétek Grupy Kapitatowej IMS
spetniajacy kryteria opisane w Regulaminie Programu Il. Za rok 2013 Rada Nadzorcza przyznata opcje na
akcje jednemu Cztonkowi Zarzadu IMS S.A., dwém Cztonkom Zarzadu Tech Cave Sp. z o0.0., trzynastu
pracownikom i wspétpracownikom IMS S.A. oraz dwém pracownikom i wspdtpracownikom Tech Cave.
Cztonkowie Zarzadu IMS S.A. i Tech Cave Sp. z o0.0. tacznie otrzymali 188 000 szt. opcji na akcje,
a pracownicy i wspotpracownicy IMS i Tech Cave Sp. z 0.0. — 117 000 szt. opcji na akcje.

Koszt emisji akcji przekazanych Cztonkom Zarzadu i pracownikom Tech Cave Sp. z o.0. ujety zostat
w kosztach Tech Cave.

taczny koszt dwéch Programow dla IMS S.A. wykazany w 2013 roku to 437 tys. PLN, a dla Tech Cave —
50 tys. PLN.

6. WYNAGRODZENIE AUTORYZOWANEGO DORADCY

Przez pierwsze dwa miesigce 2013 roku Autoryzowanym Doradcg Spoétki byt Dom Inwestycyjny
Investors S.A. z siedzibg w Warszawie. Umowa pomiedzy Doradcg a IMS S.A. zostata podpisana w dniu
11.04.2011 roku. W dniu 18 stycznia 2013 roku powyzsza umowa zostata przez Spétke rozwigzana. Termin
wypowiedzenia uptynat 28 lutego 2013 roku.

Wynagrodzenie Autoryzowanego Doradcy nalezne i wypfacone za ten okres z tytutu wszystkich

Swiadczonych ustug wyniosto 1 tys. PLN.
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7. CZYNNIKI RYZYKA

Ryzyko zwigzane z sytuacja makroekonomiczng i polityczng w Polsce

Ksztattowanie sie takich wielkosci makroekonomicznych jak: wielkos¢ PKB, sita nabywcza
pienigdza, poziom bezrobocia, umacnianie sie zfotego wzgledem innych walut, tempo wzrostu
gospodarczego mogg wptynaé na wielkos¢ popytu na ustugi oferowane przez Spoétke. Niekorzystne zmiany
wskaznikdw makroekonomicznych mogg wptyngé na zmniejszenie planowanych przychoddw Spoétki lub na
zwiekszenie kosztéw jej dziatalnosci. Sg to jednak czynniki zewnetrzne, na ktdre Spotka nie ma wptywu.
Nie mozna zagwarantowaé, ze popyt wsegmentach rynku zwigzanego zaudiomarketingiem,
aromomarketingiem i videomarketingiem utrzyma staty poziom wzrostu. Dostepne analizy rynku
i tendencje pokazujg, ze najblizsze lata prawdopodobnie bedg charakteryzowaty sie ciggtym mocnym
rozwojem w tej branzy. Istnieje pewne ryzyko cofniecia sie obecnej dobrej koniunktury w polskiej
gospodarce. Sytuacja taka miataby wptyw na ostabienie tempa wzrostu konsumpcji krajowej, a wiec i na

popyt na ustugi oferowane przez Spétke, a przez to na osiggane wyniki.

Ryzyko zmian regulacji prawnych

Zagrozeniem dla dziatalnosci Spotki mogg by¢ zmieniajgce sie przepisy prawa. Istotne znaczenie
dla dziatalnosci Spétki majg zmiany w zakresie przepisow prawa podatkowego, przepiséw prawa pracy
i ubezpieczen spotecznych oraz przepisy prawa autorskiego: Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U.06.90.631), rozporzadzenia Ministra Kultury z dnia 24 lutego 2003
r. w sprawie wysokosci procentu wptat na Fundusz Promocji Twdrczosci (Dz.U.03.41.354), rozporzadzenia
Ministra Kultury z dnia 2 czerwca 2003 r. w sprawie okreslenia kategorii urzgdzen i no$nikéw stuzacych do
utrwalania utwordw oraz optat od tych urzadzen i nosnikéow z tytutu ich sprzedazy przez producentéw
i importeréw (Dz.U.03.105.991), rozporzgdzenia Ministra Kultury z dnia 27 czerwca 2003 r. w sprawie
optat uiszczanych przez posiadaczy urzadzen reprograficznych (Dz.U.03.132.1232). Zmiany w prawie
podatkowym mogg miec istotny wptyw na dziatalno$¢ Spotki. Zmiany te oraz trudnosci interpretacyjne
zwigzane ze stosowaniem nowych przepisdw utrudniajg prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, w tym
planowanie podatkowe, co moze mieé¢ negatywny wptyw na dziatalno$¢ Spotki. Ponadto zmiana regulacji
prawnych organizacji zarzadzajacych prawami autorskimi (takich jak ZAiKS, SAWP, ZPAV, STOART etc.)
oraz zmiana optat ztytutu wykorzystywania utworéw muzycznych, moze wptyngé na zmiane marzy

realizowanej przez Grupe IMS i Emitenta.
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Ryzyko zwigzane z rozwojem rynku handlowego i ustug

Poziom sprzedazy detalicznej w sieciach handlowych wptywa posrednio na biznes Spétki. Zmiany
wielkosSci sprzedazy detalicznej u klientéw Spdtki mogg spowolni¢ wzrost Spotki przede wszystkim
w zakresie sprzedazy reklam. Istnieje takze ryzyko zwigzane z rozwojem dystrybucji reklam przez
tradycyjne Srodki masowego przekazu. Rozwdj tradycyjnych kanatéow dystrybucji reklam, tzn. zmiana
technologii, zmiana cen reklam oraz preferencji klientéw Spétki oraz klientéw koncowych produktow
oferowanych w sieciach handlowych obstugiwanych przez Spétke stanowi konkurencje dla niszowego
biznesu Spotki. Zatozenie dynamicznego rozwoju Spétki w duzej mierze opiera sie na systematycznym
wzroscie rynku ustug marketingowych, w ktérych specjalizuje sie Spodtka. Istnieje ryzyko zardwno
wolniejszej niz zaktada Spdtka dynamiki wzrostu rynku marketingu w miejscu sprzedazy jak i zmiany

globalnych tendencji w podejsciu najwiekszych reklamodawcéw do marketingu w miejscu sprzedazy.

Ryzyko zwigzane ze zmiang cen reklam telewizyjnych, radiowych, prasowych

Utrzymanie silnej pozycji na tym rynku uzaleznione jest od preferencji odbiorcéw swiadczonych
ustug jak réwniez rozwoju nowych form reklamy. Zdolno$¢ do generowania przez Spétke przychoddéw
z tytutu reklam w zakresie audiomarketingu i videomarketingu uzalezniona jest w duzym stopniu od zmian
w preferencjach klientéw domdéw mediowych, rozwoju technologicznego w mediach oraz cyklow

i sezonowosci na polskim rynku reklamy.

Ryzyko zwigzane z nasileniem konkurencji na rynku

W chwili obecnej pozycja lidera, jakg zajmuje Spdtka w obszarze ustug marketingu w miejscu
sprzedazy oraz dynamika przychodéw moze w diuzszej perspektywie zaktywizowaé konkurencje na rynku
polskim. Wraz ze wzrostem globalnej wartosci rynku, funkcjonowaniem na nim moze byc

zainteresowanych zdecydowanie wiecej podmiotdéw anizeli w chwili obecne;.

Ryzyko zwigzane z pojawieniem sie nowych technologii

Ciggly rozwdj technologii niesie za sobg potrzebe ponoszenia statych kosztow zwigzanych
z pracami badawczo-rozwojowymi oraz udoskonaleniem juz istniejgcych produktow Spétki. Istnieje
ryzyko, iz w przysztosci powyzsze koszty bedg w coraz wiekszy sposéb wptywac na wynik finansowy Spotki.
Drugim aspektem tego ryzyka jest zagrozenie stworzenia nowej technologii zwigzanej z oferowanymi
produktami przez konkurencje. Moze to skutkowac w znaczacej obnizce kosztéw Swiadczenia ustug przez

konkurencje jak rowniez lepszej jakosci oferowanych przez nie produktéw.

28



SPRAWOZDANIE ZARZADU Z DZIALALNOSCI INTERNET MEDIA SERVICES SA ZA ROK 2013

Ryzyko zwigzane z realizacjg strategii rozwoju przez Spotke

Przyjeta strategia rozwoju zaktada aktywizacje dziatalnosci Spétki w wielu nowych obszarach
i bardzo czesto ma charakter innowacyjny. Wynikiem takiej strategii jest m.in. kreowanie nowych
produktéw i ustug, ktérych skuteczne zaimplementowanie obarczone jest sporym ryzykiem. Ponadto
strategia rozwoju Spoétki w duzej mierze opiera sie na akwizycjach podmiotéow krajowych jak
i zagranicznych. Procesy te sg obarczone ryzykiem operacyjnym, ktére moze decydowac o skutecznym
sfinalizowaniu planowanych przejec¢ jak i braku osiggniecia zamierzonych efektéw ztym zwigzanych.
Istnieje ryzyko, ze pomimo dynamicznego dostosowywania oferty Spétki do zmieniajgcych sie potrzeb
rynkowych ich implementacja moze by¢ diugotrwata i trudna, co w krétkim okresie moze ujemnie
wptywaé na wynik finansowy Spoétki. Dodatkowo przychody z nietrafionych rynkowo ustug mogg nie
zapewni¢ pokrycia wydatkdw poniesionych przez Spétke na prace badawcze oraz ich wytworzenie. Wraz
ze wzrostem poziomu konkurencji na rynku marketingu w miejscu sprzedazy w sposéb znaczgcy wzrosnie
ryzyko utraty czesci klientéw, dla ktérych obecnie pracuje Spotka. W chwili obecnej Spétka zdominowata
rynek ustug audiomarketingu w oparciu o rozwdj i oferowanie klientom produktu z segmentu ,premium”.
Zwiekszenie konkurencji moze wptyng¢ na zainteresowanie klientow Spotki ofertg konkurencji,
w szczegblnosci konstruowang z myslg o nizszych segmentach rynku. Obecnos$¢ Spétki w tak duzej liczbie
miejsc sprzedazy powoduje, iz dynamika pozyskiwania nowych, szczegdlnie duzych, sieciowych klientow
w obszarze ustug audiomarketingu moze ulec spowolnieniu. Rosngce koszty pracy oraz implementowanie
nowych ustug mogg wymusi¢ koniecznos¢ podniesienia ceny oferowanych ustug. Decyzja taka moze

wplyngé negatywnie zaréwno na dynamike pozyskiwania nowych klientow, jak i wynik finansowy Spotki.

Przejmowanie funkcjonujgcych podmiotéw, w tym zagranicznych, moze powodowaé ryzyko zwigzane
z implementacjg wtasnych systemdéw zarzadzania w przejmowanych organizacjach. Podstawowym
niebezpieczenstwem podczas realizacji strategii rozwoju w drodze akwizycji innych podmiotéw jest
trudnos$¢ oceny sytuacji finansowej i biznesowej podmiotéow bedacych przedmiotem inwestycji.
W przypadku zrealizowania sie takiego ryzyka, zakup spotki moze mieé negatywny wpltyw na wyniki
skonsolidowane przysztej grupy Spotki. Zarzad Spdtki zobowigzuje sie dotozyé wszelkich staran, by
ograniczy¢ mozliwos¢ zaistnienia takiego ryzyka. Zarzad Spotki wybierajgc potencjalne spotki do akwizycji
skupia sie na przedsiebiorstwach rentownych, o dobrych perspektywach wzrostu. Ponadto Spdtka
przeprowadzi petne badanie due dilligence potencjalnego przedmiotu akwizycji, majace na celu

rozpoznanie i zminimalizowanie wszelkich ryzyk zwigzanych z przeprowadzeniem transakcji.
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Ryzyko zwigzane z uzaleznieniem Spoétki od kluczowych pracownikéw

Spétka prowadzi dziatalno$¢ ustugowa, w ktérej wazne znaczenie majg zasoby ludzkie.
Doswiadczenie i wiedza kluczowych pracownikdw przektada sie na unikalng pozycje konkurencyjng Spoéfki.
Rynek pracy osdb z kwalifikacjami wykorzystywanymi przez Spétke charakteryzuje sie niskg rotacjg, co
wzmachia znaczenie tego czynnika ryzyka. W przypadku odejscia ze Spotki kluczowych pracownikow,
tempo rozwoju Spotki mogtoby ulec ostabieniu. Ponadto, w przypadku przejscia kluczowych pracownikéw
do firm konkurencyjnych, istniatoby ryzyko, iz firmy te mogtyby rozpocza¢ swiadczenie ustug o podobnym
charakterze w stosunku do dziatalnosci Spétki. Wzrost konkurencyjnosci na rynku pracy w Polsce,
wynikajgcy m.in. z cztonkostwa w Unii Europejskiej oraz widoczna presja na podnoszenie wynagrodzen
moze spowodowac sytuacje, w ktérej koszty wynagrodzen beda rosty w tempie szybszym anizeli zaktada

to Zarzad.

Ryzyko uzaleznienia swiadczenia ustug Spétki od uméw podpisanych z partnerami handlowymi

Emitent realizuje swoje ustugi w obiektach klienta, m.in. w galeriach i sieciach handlowych.
Emitent podpisuje wieloletnie kontrakty, gtdwnie na okres 3-5 lat, na podstawie ktérych moze realizowaé
ustugi z zakresu marketingu sensorycznego w powyzszych obiektach. Istnieje ryzyko, iz ze wzgledu na
zmiane polityki dziatalnosci galerie, sieci handlowe lub inni partnerzy wypowiedzg lub nie przedtuzig
zawartych umdw, co wptynie na obnizenie przychoddw realizowanych przez Emitenta. Aby ograniczy¢
powyzsze ryzyko, niektdre umowy zawierane przez Emitenta obwarowane sg karami umownymi,
pozwalajgcymi na pokrycie czesci utraconych przychoddw. Ponadto w przypadku s$wiadczenia ustug
audiomarketingowych umowy zawierane z galeriami i sieciami handlowymi obejmujg podziat zyskéw
z emisji reklam pomiedzy Emitentem a danym kontrahentem. Galerie handlowe lub sieci handlowe za
udostepnienie swojej powierzchni dostajg okreslony procent wypracowanego zysku Emitenta, co istotnie

ogranicza ryzyko zerwania umowy.

Ryzyko szkdd poczynionych klientom na skutek wadliwej pracy urzadzen Spotki

Spoétka posiada swoje urzadzenia techniczne w kilku tysigcach punktach handlowych na terenie
kraju ipoza jego granicami. S3 one skomunikowane z siedzibg Spdtki poprzez tgcza internetowe
i satelitarne. Istnieje ryzyko zaprzestania dziatania urzadzenia z powoddw wewnetrznych (wadliwej
konstrukcji, btedéw w produkcji) jak izewnetrznych (problemy z tgczami satelitarnymi, dostepem do
Internetu). Wszystkie przerwy w dostawie ustug przez Spdtke spowodowane wadami technicznymi
urzadzen mogay skutkowaé w roszczeniach reklamacyjnych i powodowaé wyptate odszkodowan przez

Spotke.
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Ryzyko sezonowosci przychodéw

Ryzyko sezonowosci pojawia sie w czesci przychoddw zwigzanych ze sprzedazg reklam, ktdra
w przysztosci bedzie dodatkowo zwiekszata swoj udziat w globalnych przychodach Spotki. W zwigzku
z powyzszym, okresy zwiekszonej konsumpcji w punktach sprzedazy (akumulacja sprzedazy nastepuje
w IV kwartale roku) moga rowniez skutkowaé w wiekszych przychodach Spétki z tytutu sprzedazy reklam.
Réwnoczesnie mniejsze obroty u najwiekszych klientéw Spoétki (sieci handlowe, galerie handlowe, sieci
sklepéw) w okreslonych czesciach roku (poczatek roku, wakacje) mogg wptyngé na nizsze przychody

z reklam Spéfiki.

Warszawa, 29 kwietnia 2014 r.

Michat Kornacki — Prezes Zarzadu e

Dariusz Lichacz — Wiceprezes Zarzgdu

Wojciech Grendzinski — Wiceprezes Zarzadu

Piotr Bielawski —Wiceprezes Zarzadu
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