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Opis dziatalnosci grupy kapitatowej emitenta.
. Opis dziatalnosci grupy kapitatlowej emitenta.

Grupa kapitatowa CAM Media S.A. zajmuje sie rozwojem niestandardowych mediéw w dwdéch wymiarach komunikacji
marketingowej, ktore w ostatnich latach sg w coraz wigkszym stopniu ze sobg powigzane.

Pierwszym z nich jest tak zwana kategoria ,,out-of-home”, drugim za$ Internet. W ramach segmentu ,out-of-home”
Emitent koncentruje sie na wykorzystaniu niestandardowych metod komunikacji, wykorzystujgcej takie nosniki
informacji reklamowej, ktore pozwalajg dotrze¢ do konsumenta w alternatywny sposéb w poréwnaniu do mediow
standardowych, takich jak telewizja, prasa, radio oraz klasyczne nosniki reklamy zewnetrznej. W ramach tej kategorii
wykorzystywane sg niestandardowe powierzchnie reklamowe, ktére pozwalaja emitowac przekazy reklamowe do
klientéw w czasie ich drogi do pracy, szkoty, w trakcie zakupéw oraz w miejscach rekreacji i wypoczynku.

W ramach kategorii ,out-of-home” wydzielono dwa segmenty dziatalnosci: ,ustugi marketingowe” oraz
,hiestandardowe powierzchnie reklamowe”. Do komunikacji wykorzystywany jest szeroki wachlarz sposobdw dotarcia
do konsumenta: od podswietlanych nosnikow typu ,,City Light” (instalowanych na kioskach, przystankach komunikacji
masowej), poprzez nosniki typu ,Back Light” o wiekszej powierzchni ekspozycji, po wielkoformatowe siatki
reklamowe. Emitent dysponuje szerokim zasobem ,mobilnych” nosnikdw w postaci autobuséow w catej Polsce, w
ktérych reklama moze by¢ eksponowana zaréwno w zewnetrznej czesci karoserii pojazddéw, jak réwniez i wewnatrz
pojazdu na specjalnie do tego przygotowanych formatach nosnikdéw. . Dodatkowa, wprowadzong w roku 2013, nowa
formg mobilnego nosnika reklamowego jest nosnik umieszczony na rowerach miejskich. Jest to nowe medium
reklamowe, a bardzo dynamiczny wzrost zainteresowania tg formg transportu miejskiego stanowi o bardzo duzej
wartosci tego rodzaju rozwigzan reklamowych dla potencjalnych klientow.

Kolejng specyficzng grupa nosnikow przekazu reklamowego sg nosniki ,reklamy indoorowej”. Wykorzystujg one
powierzchnie i przestrzen wewnatrz punktéw sprzedazy detalicznej. Do najbardziej atrakcyjnych punktéw detalicznych
z punktu widzenia ekspozycji reklamy nalezg jednostki handlu nowoczesnego, takie jak supermarkety, hipermarkety
oraz centra handlowe.

Drugim wymiarem komunikacji jest $wiat wirtualny, czyli Internet, ktdrego znaczenie w zakresie sposobéw dotarcia do
pozadanych grup docelowych w ostatnich latach bardzo dynamicznie rosnie.

W obszarze Internetu Grupa kapitatowa CAM Media S.A. rozwija szeroka game produktéw umozliwiajgcych
interaktywnga komunikacje z odbiorcami. Szeroki zakres oferty produktowej oferowanej przez podmioty wchodzace w
sktad Grupy Kapitatowej CAM Media S.A. pozwala ukfada sie w logiczng catos$¢ ciggu komunikacji z odbiorcg. Mozna
mu zaoferowaé standardowe i niestandardowe formaty reklamowe prezentowane na najczesciej odwiedzanych
stronach www, wsparcie mozliwosci pozyskania informacji o ofercie klienta poprze zastosowanie narzedzi SEM/SEO
po biezgcy monitoring reakcji konsumentéw na emitowany przekaz reklamowy, za pomocg narzedzi monitorujgcych
komunikacje na wszelkiego typu forach spotecznosciowych i komunikatorach, ktore w ostatnich latach nabierajg
charakteru coraz bardziej opiniotwdrczego medium.

Zastosowanie potgczonych narzedzi i metod realizacji kampanii pozwala na zwiekszenie przewag konkurencyjnych nad
innymi podmiotami dziatajgcymi w tej branzy, gdyz w ramach jednej grupy klient zlecajgcy realizacje kampanii
uzyskuje kompleksowg oferte, ktorej celem jest zapewnienie realizacji jego oczekiwan.

1. Zasady sporzadzania potrocznego skréconego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

Pétroczne skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe CAM Media S.A. zostato sporzadzone zgodnie
z Miedzynarodowymi Standardami Rachunkowosci. W zwigzku z zakupem udziatéw w spétkach: Intelisoft Sp. z o.0.,
AdInnovation Sp. z 0.0., Ad-vice Sp. z 0.0.; Synergic Sp. z 0.0., Brand 24 S.A. , Nextbike Polska Sp. z 0.0. oraz Media
Power Sp. z 0.0. Emitent zgodnie z § 82 ust. 2 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 19 lutego 2009 roku w sprawie
informacji biezagcych i okresowych przekazywanych przez emitentdw papieréw wartosciowych oraz warunkow
uznawania za rownowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa niebedgcego panstwem cztonkowskim
(Dz.U. Nr 33, poz. 259, z pdzn. zm.) jako Spotka dominujgca sporzgdza sprawozdania skonsolidowane.

1. Opis podstawowych zagrozen i ryzyka zwigzanych z pozostatymi miesigcami roku obrotowego.
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Najistotniejszym zagrozeniem dla Grupy kapitatowej CAM Media S.A. sg niepewne prognozy wzrostu gospodarczego,
zwtaszcza w sektorze, w ktdrym Grupa prowadzi dziatalnosé. Kryzys wyraznie dat sie odczué¢ w latach 2012-2013,
jednak wedtug niektérych analitykéw, pobudzenie w branzy reklamowej powinno pojawi¢ sie w roku 2014, cho¢ w
dalszym ciggu brak jest jednoznacznie optymistycznych prognoz rozwoju rynku. Niepewnos¢ co do dalszej sytuacji
makroekonomicznej wyraza sie w zmianie zachowania klientow Grupy, ktorzy z duzg ostroznoscig podchodzg do
podejmowania decyzji zwigzanych z wydatkami marketingowymi. Sytuacja ta ulega powolnym zmianom, niemniej
jednak w dalszym ciggu jest istotnie odmienna w stosunku do stanu sprzed kryzysu.

Przeciwdziatajgc negatywnym skutkom takiej sytuacji Grupa skupia sie na realizacji projektéw w obszarach, ktére
zgodnie z posiadang wiedzg na pewno beda wymagaty intensywnych dziatan w obszarze marketingu, wsparcia
sprzedazy. Dzieki precyzyjnej ocenie ryzyk zwigzanych z realizacja poszczegdlnych projektéw, Grupa dazy do
minimalizacji zaangazowania w te dziatania, ktére nie spetniajg oczekiwanego progu rentownosci. Realizacja wyzej
wymienionych celdw pozwala na skupienie sie na tych projektach, ktére gwarantujg pewny strumien przychodow przy
zatozonym poziomie rentownosci.

Ponadto, Grupa stara sie podejmowac dziatania zmierzajgce do zniwelowania negatywnych skutkéw zmniejszonego
popytu w poszczegolnych okresach roku przygotowujgc specjalne oferty dla klientéw.

Dodatkowo w dalszym ciggu prowadzone sg dziatania zwigzane z optymalizacjg kosztow funkcjonowania spétek w
Grupie, co pozwala osiggna¢ oszczednosci w zakresie biezgcej dziatalnosci. Projekt rozpoczety pierwotnie w ramach
zadan strategicznych Emitenta zostat wdrozony we wszystkich spdétkach Grupy Kapitatowej i jest konsekwentnie
kontynuowany.

Kolejng formga przeciwdziatania negatywnym skutkom kryzysu oraz przygotowania sie na okres wzrostu rynku jest
realizowanie zadan inwestycyjnych zgodnie z przyjetymi zatozeniami. Jednym z przejawdw tych dziatan jest
intensywne pozyskiwanie nowych lokalizacji dla udostepniania roweréw miejskich przez spétke Nextbike Polska Sp. z
0.0.. Pozwoli to na zmniejszenie kolejnego potencjalnego ryzyka zwigzanego z przewidywang politykg ograniczenia
w zamieszczaniu reklam w przestrzeni miejskiej, wprowadzong przez wtadze miejskie. Dzieki temu naktady niezbedne
do dostosowania sie do nowych regulacji w tym zakresie zostang roztozone w czasie i bedg miaty mniejszy wptyw na
wyniki Grupy, a dodatkowo przyniosa dodatkowe przychody ze sprzedazy ustug.

V. Pozostate informacje do Skonsolidowanego raportu za | pétrocze 2014 roku.

Przedstawione zgodnie z § 90 ust. 1 pkt 3 w zwigzku z § 87 ust. 7 pkt 2-11 Rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia
19 lutego 2009 roku w sprawie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papierow
wartosciowych oraz warunkéw uznawania za ré6wnowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa
niebedacego panstwem cztonkowskim (Dz. U. Nr 33, poz. 259).

1. Wybrane dane finansowe na dzien 30 czerwca 2014 roku.

Dane bilansowe za 2014 przeliczono wg kursu $redniego EUR wg tabeli NBP na 30 czerwca 2014 roku w wysokosci
4,1609 zt natomiast dane rachunku zyskéw i strat oraz rachunku przeptywéw pienieznych wg kursu EUR stanowigcego
$rednig arytmetyczng Srednich kursow NBP obowigzujgcych na koniec kazdego miesigca, ktéry wyniost 4,1784 zt. Dane
poréwnywalne przeliczone wg analogicznych kurséw za 2013.
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w tys.

zt

w tys. EUR

| pétrocze
narastajgco
(rok biezacy)
od 01.01.2014 do

| pétrocze
narastajaco
(rok poprzedni)
od 01.01.2013 do

| pétrocze
narastajgco
(rok biezacy)
od 01.01.2014 do

| pétrocze

narastajgco
(rok poprzedni)
od 01.01.2013 do

30.06.2014 30.06.2013 30.06.2014 30.06.2013
|. Przychody netto ze sprzedazy
produktow, towaréw i materiatow 20 517 17 887 4 910 4 245
Il. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej 727 (138) 174 (33)
Ill. Zysk (strata) brutto 166 (272) 40 (65)
IV. Zysk (strata) netto (339) (310) (81) (74)
V. Przeptywy pieniezne netto z
dziatalno$ci operacyjnej (4 991) 1515 (1 194) 360
V1. Przeptywy pieniezne netto z
dziatalno$ci inwestycyijnej (1 424) (1179) (341) (280)
VII. Przeptywy pieniezne netto z
dziatalnosci finansowej 5324 (706) 1274 (167)
VIII. Przeptywy pieniezne netto, razem (1 090) (370) (261) (88)
30.06.2014 31.12.2013 30.06.2014 31.12.2013
IX Aktywa razem 60 002 45 840 14 421 10 589
X Zobowigzania i rezerwy na
zobowigzania 35 603 21 201 8 557 4 897
Xl. Zobowiazania dtugoterminowe 7 949 2 333 1910 539
Xll. Zobowigzania krotkoterminowe 27 654 18 868 6 646 4 358
Xlll. Kapitat wtasny 24 399 24 639 5 864 5691
XIV. Kapitat zaktadowy 728 728 175 168
XV. Liczba akcji 7 284 500 7 284 500 7 284 500 7 284 500
XVI. Zysk (strata) na jedng akcje zwykig
(w zt / EUR) (0,05) (0,04) (0,01) (0,01)
XVII. Rozwodniony zysk (strata) na jedng
akcje zwykig (w zt / EUR) (0,05) (0,04) (0,01) (0,01)
XVIIl. Warto$¢ ksiegowa na jedng akcje (w
zt /| EUR) 3,28 3,35 0,79 0,77
XIX Rozwodniona warto$¢ ksiegowa na
jedng akcje (w zt / EUR) 3,28 3,35 0,79 0,77
XX Zadeklarowana lub wyptacona
dywidenda na jedng akcje (w zt / EUR) - 0,05 - 0,01

W pierwszej potowie 2014 Grupa odnotowata wyrazny wzrost przychodow ze sprzedazy. Jest to wynikiem
przeprowadzonych wewnetrznych zmian w procesach sprzedazy, ktéore pozwolity na bardziej skuteczne i efektywne
pozyskiwanie klientdw, zaréwno bezposrednich, jak i doméw mediowych. Pomimo, iz wzrost rynku reklamy jest w
dalszym ciggu niewielki, dzieki dziataniom spotek z Grupy udato sie pozyska¢ nowych klientéw i uruchomi¢ szereg
kampanii reklamowych, zwtaszcza w drugim kwartale pierwszego poétrocza.

Kolejnym czynnikiem przektadajagcym sie na wzrost przychodéw w poréwnaniu z analogicznym okresem roku
ubiegtego jest dynamiczny rozwdj spotki Nextbike Polska Sp. z o0.0., ktéra w pierwszej potowie roku rozpoczeta
Swiadczenie swych ustug w kilku nowych lokalizacjach. Bardzo duze zainteresowanie do korzystania w tego rodzaju
komunikacji w catej Polsce zapewnito, iz przychody spotki wykazaty wiekszg dynamike od zaktadane;.

W rezultacie Grupa kapitatowa CAM Media S.A. odnotowata wzrost o 14,70% w stosunku do analogicznego okresu

roku ubiegtego.

Nalezy rowniez podkresli¢, ze wyniku realizacji dziatarn optymalizacyjnych w sferze kosztow dziatalnosci operacyjnej,
pomimo wzrostu sprzedazy udato sie uzyskaé zmniejszenie kosztdw wtasnych sprzedazy o 6,37%, dzieki czemu oddato
sie wypracowac o 57,03% wzrost zysku na sprzedazy w poréwnaniu do analogicznego okresu roku ubiegtego.

Analiza wskaznikowa Grupy kapitatowej CAM Media

Na dziern 30 czerwca 2014 roku suma bilansowa Grupy kapitatowej CAM Media wyniosta 60.002 tys. zt, zmiana w
stosunku do stanu na 31 grudnia 2013 roku o kwote 14.162 tys. zt tj. 30,90% jest zwigzana wigczeniem do
sprawozdania skonsolidowanego danych Spotki Nextbike Polska.
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Po stronie aktywow trwatych gtdwna pozycje stanowity rzeczowe aktywa trwate, ktérych wartosé w stosunku do stanu
na 31 grudnia 2013 roku zwiekszyta sie o0 108,40 % i wyniosta 23.961 tys. zt. Natomiast udziat aktywoéw obrotowych w
aktywach ogoétem stanowit na 30 czerwca 2014 roku 48,33 % i wynosit 28.997 tys. zt.

Po stronie pasywow gtdwng pozycje stanowity zobowigzania ogétem wynoszace 35.603 tys. zt, stanowigce 59,34 %
sumy bilansowej wedtug stanu na 30 czerwca 2014 roku. Wzrost sumy zobowigzan i ich dominacja po stronie
pasywow byt zwigzany z wtgczeniem danych Nextbike Polska.

Poréwnanie stanu poszczegdlnych pozycji bilansowych na koniec czerwca 2014 roku w stosunku do wartosci tych
pozycji na koniec roku 2013 wskazuje na:

- zdecydowany wzrost wartosci rzeczowych aktywow trwatych, ktérych wartos¢ na dzien 30 czerwca 2014 roku
wyniosta 23.961 tys. zi.

- spadek udziatu aktywow obrotowych zwigzany ze znacznym wzrostem wartosci rzeczowych aktywéw trwatych, byt
réwniez wynikiem spadku poziomu pozostatych aktywdéw finansowych o 1.018 tys. przy jednoczesnym zmniejszeniu
sie stanu Srodkow pienieznych o kwote 572 tys. zt.

- wzrost zobowigzan dtugoterminowych o 5.616 tys. zt oraz zobowigzan krétkoterminowych o kwote 8.787 tys. zt do
poziomu 35.603 tys. zt zwigzany jest z wzrostem sumy pozyczek krotko i dtugoterminowych o tgczng sume 7.925 tys.
zt.

- wzrost poziomu rozliczern miedzyokresowych — kwoty nalezne odbiorcom, w zwigzku z uruchomieniem nowych
projektow, do poziomu 3.011 tys. zt.

2. Opis organizacji grupy kapitatlowej emitenta.

Na dzien sporzadzenia raportu pétrocznego tj. 29 sierpnia 2014 roku CAM Media S.A. posiada 100% udziatéw o
wartosci nominalnej 60.000 zt w kapitale zakladowym Media Power Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z
siedzibg w Warszawie, 100 % udziatéw o wartosci nominalnej 50.000 zt w kapitale zakladowym AdInnovation Spétka z
ograniczong odpowiedzialnoscia z siedzibg w Warszawie, 50,6% udziatéw o wartosci nominalnej 61.500 zt w kapitale
zaktadowym Intelisoft Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscia z siedzibg w Warszawie, 95% udziatéw o wartosci
nominalnej 27.500 zt w Ad-vice Spétka z ograniczong odpowiedzialnosci z siedzibg w Warszawie, 100% udziatéw o
wartosci nominalnej 5.000 zt w kapitale zaktadowym Synergic Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w
Warszawie, 50,41% udziatéw w Spétce Akcyjnej Brand 24 z siedzibg w Warszawie, jak réowniez 75% udziatéw w spoétce
Nextbike Polska Sp. z 0.0.

W dniu 12 kwietnia 2013 CAM Media zawarfa umowe zakupu 75% udziatéw w spdétce Nextbike Polska Sp. z o.0.
Umowa nabycia udziatdéw zawierata szereg warunkdéw zawieszajgcych transakcje, ktore byty wypetniane w ciggu roku
2013 i na poczatku roku 2014. W zwigzku z powyzszym proces rejestracji objecia przez CAM Media udziatéw w spoétce
przedtuzat sie i ostateczna rejestracja nastgpita w marcu 2014 roku. W okresie do rejestracji objecia udziatow CAM
Media realizowata swoje uprawnienia jedynie w zakresie podejmowania decyzji korporacyjnych, nie korzystajac z
kontroli nad spétka. W $wietle powyzszego, w zwigzku z brakiem rejestracji oraz nie sprawowaniem kontroli nad
spotka Nextbike na dzien bilansowy, tj. 31.12.2013, Zarzad CAM Media podjat decyzje o niekonsolidowaniu
sprawozdan finansowych spotki Nextbike w ramach Grupy Kapitatowej CAM Media. Na dzien nabycia mozliwe do
zidentyfikowania aktywa netto Spoétki Nextbike Polska Sp. z 0.0. wynosity 928.512,48 zt. Ustalona zostata szacunkowa
wartosc¢ firmy zgodnie z MSSF3 par 62, ktéra wyniosta 600.142,21 zt.
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SPOtKA DOMINUJACA
100% UDZIALOW
AdInnovation
Sp. zo0.0.
(spotka zalezna)
100% UDZIALOW

50,4% AKQI

R 21 SA 95% UDZIALOW
(spotka zalezna)

Ad-Vice Sp. z 0.0.

(spotka zalezna)
75% UDZIALOW Synergic Sp. z o.0.
(spotka zalezna)
Nextbike Polska
Sp. z o.0.
(spotka zalezna)
50,6% UDZIALOW 100% UDZIALOW

: Media Power
Intelisoft Sp. z o0.0. Sp. z 0.0.

(spotka zalezna) (spotka zalezna)

*spotka CAM Polski Outdoor Sp. z 0.0. po zmianie nazwy

Skonsolidowane $rddroczne sprawozdanie finansowe obejmuje dane finansowe Spatki dominujgcej CAM Media SA
oraz Spotek zaleznych: Intelisoft Sp. z 0.0.; AdInnovation Sp. z 0.0. Nextbike Polska Sp.. z 0.0., Synergic Sp. z 0.0. i Ad-
vice Sp. z 0.0. oraz Brand 24 S.A. Na dzien 30 czerwca 2014 roku Spoétka zalezna Media Power Sp. z 0.0. nie rozpoczeta
dziatalnosci gospodarczej, a wiec w oparciu o Par. 5i 8 MSR 8 jak réwniez kierujgc sie istotnoscig nie zostata objeta
konsolidacja.

3. Wskazanie skutkdw zmian w strukturze emitenta, w tym w wyniku potaczenia jednostek gospodarczych,
przejecia lub sprzedaizy jednostek grupy kapitalowej emitenta; inwestycji dtugoterminowych, podziatu,
restrukturyzacji i zaniechania dziatalnosci.

Na dzien 30 czerwca 2014 roku CAM Media SA posiadata udziaty i akcje w kapitale zaktadowym MEDIA POWER Sp. z
0.0., INTELISOFT Sp. z 0.0., ADINNOVATION Sp. z 0.0. , AD-VICE Sp. z o.0., Synergic (dawniej CAM Polski Outdoor) Sp. z
0.0., Brand 24 S.A., Nextbike Polska Sp. z o.o.

Spotki zalezne i stowarzyszone: INTELISOFT Sp. z 0.0., ADINNOVATION Sp. z o.0., Brand 24 S.A., MEDIA POWER Sp. z
0.0. oraz AD-VICE Sp. z 0.0. budujg kompetencje Grupy kapitatowej CAM Media w obszarze Internetu.

4. Stanowisko Zarzadu odno$nie do mozliwosci zrealizowania wczesniej publikowanych prognoz wynikéw na dany
rok, w swietle wynikéw zaprezentowanych w raporcie pétrocznym w stosunku do wynikéw prognozowanych.

Zarzad nie publikowat prognoz finansowych na 2014 rok.
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5. Wskazanie akcjonariuszy posiadajacych bezposrednio lub posrednio przez podmioty zalezne co najmniej 5%
ogolnej liczby gtoséw na walnym zgromadzeniu emitenta na dzien przekazania raportu poétrocznego tj. 29 sierpnia
2014 roku.

Ponizsza tabela przedstawia wykaz akcjonariuszy, posiadajgcych bezposrednio lub posrednio przez podmioty zalezne
co najmniej 5% ogodlnej liczby gtosow na Walnym Zgromadzeniu CAM Media SA na dzied przekazania raportu
potrocznego, tj. 29 sierpnia 2014 roku.

Akcjonariusz

Liczba akgji (szt.)

Udziat w kapitale
zaktadowym (%)

Liczba gltosow

Udziat w ogdlnej
liczbie glosow (%)

CAM WEST s.ar.l. 3021932 41,48 6021932 58,55
INVESTORS TFI 962 322 13,21 962 322 9,36
QUERCUS TFI S.A. 522756 7,18 522 756 5,08

Wskazanie zmian w stanie posiadania, w okresie od dnia przekazania poprzedniego sprawozdania okresowego, tj. od
dnia 15 maja 2014 roku, odrebnie dla kazdego z akcjonariuszy.

W okresie od przekazania poprzedniego raportu okresowego (tj. od dnia 15 maja 2014 roku) w strukturze wtasnosci
znacznych pakietéw akcji CAM Media SA nie wystgpity zmiany.

6. Zestawienie stanu posiadania akcji emitenta lub uprawnien do nich przez osoby zarzadzajace i nadzorujace
emitenta na dzien przekazania raportu poétrocznego tj. 29 sierpnia 2014 roku.

Ponizsza tabela przedstawia zestawienie stanu posiadania akcji CAM Media SA przez osoby zarzadzajace i nadzorujgce
na dzien przekazania raportu potrocznego, tj. 29 sierpnia 2014 roku.

Udziat Udziat
Akcjonariusz Liczba akgji (szt.) w kapitale Liczba gtosow w ogdlnej liczbie
zaktadowym gtoséw
Krzysztof Przybytowski 324.000 4,45% 324.000 3,15%
- Prezes Zarzadu
Pawet Ortowski 323.581 4,44% 323.581 3,15%
- Wiceprezes Zarzadu
Ada.m Michalewicz 340.500 4,67% 340.500 3,31%
- Wiceprezes Zarzadu
Cztonek Rady Nadzorczej* 5.103 0,07% 5.103 0,05%
Cztonek Rady Nadzorczej* 15.000 0,21% 15.000 0,15%

*Osoba ta nie wyrazita zgody na publikowanie jej danych osobowych

W okresie od dnia przekazania poprzedniego raportu okresowego (tj. od dnia 15 maja 2014 roku) nie wystgpita zadna
zmiana w stanie posiadania akcji CAM Media SA przez osoby zarzadzajace i nadzorujace.

Zgodnie z posiadanymi przez Spotke informacjami pozostate osoby nadzorujgce na dzien sporzgdzenia sprawozdania
okresowego, tj. na 29 sierpnia 2014 roku nie posiadajg akcji Spotki.

7. Wskazanie postepowan toczacych sie przed sadem, organem wiasciwym dla postepowania arbitrazowego lub
organem administracji publicznej.
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Na dzien 30 czerwca 2014 roku Spétka CAM Media S.A. byta lub jest strong nastepujacych postepowan sadowych:

1. Sprawa | C 840 / 13 z powddztwa Sylwestra Latkowskiego ( ul. Klimczaka 10 d/2, 02 — 797 Warszawa ) i

Michata Lisieckiego ( ul. Cybulskiego 1 / 202, 00 — 725 Warszawa ) przeciwko CAM Media SA o ochrone débr
osobistych. Powddztwo zostato wniesione w odpowiedzi na ztozenie przez CAM Media SA zawiadomienia o
uzasadnionym podejrzeniu popetnienia przez Sylwestra Latkowskiego i Michata Lisieckiego przestepstwa
manipulacji kursem akcji CAM Media SA na Warszawskiej Gietdzie Papieréw Wartoéciowych. Zadanie pozwu
to opublikowanie przez CAM Media SA przeprosin w $rodkach masowego przekazu. Pozew zostat ztozony w
lipcu 2013r., pierwszy termin rozprawy wyznaczony zostat na 20 maja 2014r.
Z tytutu niniejszego postepowania CAM Media SA, jako strona pozwana, nie poniosta dotychczas zadnych
kosztow. Sprawa nie pocigga za sobg bezposrednio zobowigzan finansowych dla CAM Media SA. Jedynymi
kosztami jakie mogg obcigzy¢ Spdtke sg koszty opublikowania przeprosin w mediach, w razie uwzglednienia
powddztwa przeciwko Spoétce. Ryzyko takiego rozstrzygniecia uwazam za niewielkie.

2. Sprawa | C 159 / 14 z powddztwa CAM Media SA przeciwko postowi Prawa i Sprawiedliwosci Zbigniewowi
Kuzmiukowi ( ul. Rynek 9, 26 — 600 Radom ) o ochrone débr osobistych. Powddztwo zostato wniesione wobec
naruszajacych dobre imie spétki CAM Media publicznych wypowiedzi posta w trakcie posiedzenia Sejmu RP.
Zadanie pozwu opiewa na 50.000 zt na cel spoteczny oraz ztozenie przeprosin w $rodkach masowego
przekazu. Pozew zostat ztozony w lutym 2014r., do dnia sporzadzenia niniejszego pisma rozprawa nie zostata
wyznaczona.

Z tytutu niniejszego postepowania CAM Media SA, jako strona powodowa, poniosta dotychczas koszty w
wysokosci 3.117 zt ( optata sgdowa i skarbowa ). Sprawa nie pocigga za sobg zobowigzan finansowych dla
CAM Media SA.

3. Sprawal C 167 /14 z powddztwa CAM Media SA przeciwko Sojuszowi Lewicy Demokratycznej ( ul. Ztota 9 lok.
4, 00 — 019 Warszawa ) o ochrone débr osobistych. Powddztwo zostato wniesione wobec naruszajacych
dobre imie spétki CAM Media sformutowan zawartych we wniosku SLD o powotanie sejmowej komisji
$ledczej. Zadanie pozwu opiewa na 100.000 zt na cel spofeczny oraz ztozenie przeprosin w $rodkach
masowego przekazu. Pozew zostat ztozony w lutym 2014r., do dnia sporzadzenia niniejszego pisma rozprawa
nie zostata wyznaczona.

Z tytutu niniejszego postepowania CAM Media SA, jako strona powodowa, poniosta dotychczas koszty w
wysokosci 5.617 zt ( optata sgdowa i skarbowa ). Sprawa nie pocigga za sobg zobowigzan finansowych dla
CAM Media SA.

4. Sprawa | C 156/ 14 z powddztwa CAM Media SA przeciwko Solidarnej Polsce Zbigniewa Ziobro ( ul. Piekna 1
B, 00 — 539 Warszawa ) oraz postance Beacie Kempa ( ul. Warszawska 21/23, 25 — 512 Kielce ) o ochrone ddbr
osobistych. Powddztwo zostato wniesione wobec naruszajgcych dobre imie spdtki CAM Media sformutowan
zawartych w interpelacji Solidarnej Polski na posiedzeniu Sejmu RP oraz naruszajacych dobre imie spétki CAM
Media publicznych wypowiedzi postanki Beaty Kempy w trakcie tego posiedzenia Sejmu. Zgdanie pozwu
opiewa solidarnie na 100.000 zt na cel spoteczny oraz ztozenie przeprosin w $rodkach masowego przekazu.
Pozew zostat ztozony w lutym 2014r., do dnia sporzadzenia niniejszego pisma rozprawa nie zostata
wyznaczona.

Z tytutu niniejszego postepowania CAM Media SA, jako strona powodowa, poniosta dotychczas koszty w
wysokosci 5.617 zt ( optata sgdowa i skarbowa ). Sprawa nie pocigga za sobg zobowigzan finansowych dla
CAM Media SA.

5. postepowanie przed Sagdem Rejonowym dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu Wydziat VIII Gospodarczy
ds. upadtosciowych i naprawczych w stosunku do dfuznika - Dynamicom Sp. z 0. 0. w upadtosci likwidacyjnej
(sygnatura akt: VIII GUp 2/13), gdzie CAM Media SA dokonata zgtoszenia wierzytelnosci w postepowaniu
upadtosciowym na kwote 94.204,85 zt,

6. postepowanie egzekucyjne przeciwko Neolit-Media Dom Brokerski Sp. z o.0. z siedzibg w Poznaniu o
wyegzekwowanie $wiadczenia pienieznego w wysokosci 94.644,72 zt + odsetki, prowadzone przez Komornika
Sgdowego przy Sadzie Rejonowym dla Warszawy Woli, Macieja Simbierowicza, zakoriczone postanowieniem
z dnia 10 stycznia 2014 roku o jego umorzeniu z urzedu wobec stwierdzenia bezskutecznosci egzekucji.

Naleznosci bedgce przedmiotem postepowania zostaty objete odpisem.

Poza wyzej wymienionymi, CAM Media, ani zadna ze Spotek zaleznych nie jest strong badz uczestnikiem innych
postepowan sadowych, tak w charakterze pozwanego jak i powoda, nie dochodzita rowniez swoich roszczen w
postepowaniu egzekucyjnym, a nadto nie byta uczestnikiem innego postepowania uktadowego czy upadtosciowego.

8. Informacje o zawarciu przez emitenta lub jednostke od niego zalezng jednej lub wielu transakcji z podmiotami
powiazanymi jezeli pojedynczo lub tacznie sg one istotne i zostaty zawarte na innych warunkach niz rynkowe.
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W | pétroczu 2014 roku CAM Media S.A. jak rowniez Spoétki zalezne nie zawieraly istotnych transakcji z podmiotami
powigzanymi na innych warunkach niz rynkowe.

9. Informacje o udzieleniu przez emitenta lub przez jednostke od niego zaleing poreczen kredytu lub pozyczki lub
udzieleniu gwarancji facznie jednemu podmiotowi lub jednostce zaleznej od tego podmiotu, jezeli tagczna wartosé
istniejgcych poreczen lub gwarancji stanowi rownowartos¢ co najmniej 10% kapitatow wtasnych emitenta.

W okresie pierwszego potrocza 2014 roku Emitent udzielit nieodptatnie solidarnego poreczenia za zobowigzania z
tytutu kredytu udzielonego na podstawie umowy kredytowej nr U0002488456860 o kredyt nieodnawialny
na finansowanie biezgcej dziatalnosci z dnia 11 lutego 2014 roku przez Alior Bank S.A. w wysokosci 7.500.000 zt na
rzecz Nextbike Polska Sp. z 0.0. (jednostki zaleznej od Emitenta). Poreczenie obejmuje zobowigzania kredytobiorcy z
tytutu wskazanego wyzej kredytu na wypadek gdyby kredytobiorca nie wykonat tych zobowigzan w oznaczonym
terminie.

10. Inne informacje, ktére zdaniem emitenta sg istotne dla oceny jego sytuacji kadrowej, majgtkowej, finansowej,
wyniku finansowego i ich zmian oraz informacje, ktére sg istotne dla oceny mozliwosci realizacji zobowigzan przez
emitenta.

W ocenie Zarzadu w okresie | potrocza 2014 roku nie wystapity zadne istotne zdarzenia wptywajgce na ocene sytuacji
kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich zmian ani zdarzenia, ktére sg istotne dla oceny
mozliwosci realizacji zobowigzan przez CAM Media S.A..

11. Wskazanie czynnikdw, ktore w ocenie emitenta beda miaty wplyw na osiaggniete przez niego wyniki w
perspektywie co najmniej kolejnego kwartatu.

W ocenie Zarzadu istotny wptyw na wyniki finansowe w perspektywie najblizszego kwartatu moze mie¢ niepewnosé
sytuacji na rynku zwigzana z zachowaniem rynku w $wietle kryzysu, ktéry powoduje powolne zmiany w catej branzy
reklamowej. Pomimo pojawiajacych sie prognoz dotyczacych powolnego pobudzenia rynku, w dalszym ciggu nie wida¢
wyraznych sygnatéw wskazujgcych na trwate odwrdcenie sie tendencji wzrostu rynku, cho¢ pierwsze symptomy tej
zmiany pojawity sie w kofcéwce drugiego kwartatu.

W wymiarze wewnetrznym najistotniejszy wptyw na obecng i przysztg sytuacje Grupy bedzie miata kontynuacja
wdrozenia procesu optymalizacji kosztow dziatalnosci operacyjnej, jak réowniez reorganizacja procesdow sprzedazy
ustug. Pozwoli to na dalsze zwiekszanie rentownosci realizowanych projektédw, co ma istotne znaczenie ze wzgledu na
statg presje cenowg ze strony klientdw Grupy, a takze bardziej efektywne pozyskiwanie nowych klientéw..
Jednoczesnie wdrazana jest optymalizacja proceséw wewnetrznych, a takze podejmowane dziatania w sferze
funkcjonowania wszystkich podmiotdw Grupy Kapitatowej CAM Media. Celem tych dziatan jest dazenie do
zmniejszenia poziomu kosztow statych zwigzanych z ich dziatalnoscig. Dzieki temu mozliwe bedzie kontrolowanie
wynikéw finansowych nawet w przypadku niekorzystnego trendu na rynku i minimalizacja negatywnych skutkow
sytuacji rynkowej.

Drugim istotnym elementem jest dalsza integracja i rozwdj wszystkich podmiotéw wchodzgcych w sktad Grupy.
Wypracowanie coraz bardziej kompleksowej, szerokiej oferty catego wachlarza ustug oferowanej klientom, a takze
rozwdj i wdrozenie kolejnych produktéw poprzez efekty synergii bedzie miato istotny wptyw na przysztg dziatalnosc
Grupy kapitatowej CAM Media S.A.

12. Charakterystyka polityki w zakresie kierunkéw rozwoju grupy kapitatowej emitenta.

Zgodnie z obrang strategig Grupa kapitatowa CAM Media S.A. rozwija sie na dwdch gtdéwnych ptaszczyznach. Pierwsza
z nich jest wdrazanie kolejnych projektéw rozwojowych w zakresie nowych nosnikéw reklamowych w rentownych
kategoriach reklamy ,out-of-home”, ktérych celem jest zapewnienie precyzyjnego dotarcia do grupy docelowej w
niemal kazdej lokalizacji poza miejscem zamieszkania. Ten segment bedzie rozwijany w sposéb organiczny, w ramach
posiadanych zasobdw oraz z ewentualnym wykorzystaniem finansowania zewnetrznego.

Drugg ptaszczyzne strategiczng stanowi dynamicznie rozwijajagcy sie Swiat wirtualny — Internet. Celem Grupy
kapitatowej CAM Media S.A. jest kontynuacja budowy potencjatu reklamowego w obszarze ,,on-line” poprzez zaréwno
dalsza budowe odpowiednich narzedzi informatycznych stuzacych wspieraniu kampanii realizowanych poprzez zasoby
znajdujace sie w posiadaniu Grupy, jak réwniez dbanie o rozwdj kolejnych produktéw internetowych, ktére beda
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oferowane klientom. W tym obszarze Grupa zamierza réwniez wykorzystywac inwestycje kapitatowe w inne podmioty

operujace w tej branzy

Imie i nazwisko Funkcja
Dr Krzysztof Przybytowski Prezes Zarzadu
Adam Michalewicz Wiceprezes Zarzadu
Pawet Ortowski Wiceprezes Zarzadu

Warszawa, dnia 29 sierpnia 2014 roku.

Podpis
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