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1. Podstawowe informacje o Emitencie

1.1 Podstawowe informacje

Pelna nazwa magnifiCo Spétka Akcyjna

SEEE ul. Wroctawska 10G lok. 32, 01-493 Warszawa

Podstawowa dziatalnosé Wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD 2007) — doradztwo w
zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania (PKD
74.14.A)

Kapitat zaktadowy Kapitat zaktadowy Spotki wynosi 379.459,30 zt i dzieli sie na:
1/ 2.561.320 akciji zwyktych na okaziciela serii A o warto$ci nominalnej
0,10 zt kazda;
2/ 853.773 akcji zwyktych na okaziciela serii B o warto$ci nominalnej 0,10
zt kazda;
3/ 379.500 akcji zwyktych na okaziciela serii C o wartosci nominalnej 0,10
zt kazda.

Czas trwania Nieoznaczony

Sad Rejestrowy Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XlIl Wydziat Krajowego Rejestru
Sgdowego - numer KRS 0000357969

1.2 Historia dzialalnosci Emitenta

Agencja Public Relations magnifiCo zostata zatozona w pazdzierniku 2003 r. przez Karoline Siudyte-Koc
i funkcjonowata poczgtkowo w formie dziatalnosci gospodarczej. Na przetomie roku 2009 i 2010
podjeta zostata decyzja o przeksztatceniu magnifiCo sp. z 0.0. w spdtke akcyjng. Uchwata
Nadzwyczajnego Zgromadzenia Wspdlnikdw magnifiCo sp. z 0.0. w sprawie przeksztatcenia zostata
podjeta w dniu 8 kwietnia 2010 roku, natomiast przeksztatcenie zostato wpisane do rejestru w dniu
10 czerwca 2010 roku. W dniu é wrzesnia 2010 r. spdtka dotgczyta do grona spdtek publicznych
notowanych na rynku NewConnect.

1.3 Przedmiot dziatalnosci Emitenta

Podstawowq dziatalno$¢ Emitenta stanowi $wiadczenie ustug Public Relations oraz towarzyszgcych
ustug marketingowych. Rolg Emitenta jest pomoc klientowi w sformutowaniu tresci i takim wyborze
formy przekazu informaciji, by byta ona mozZliwie najskuteczniejsza i najbardziej efektywna w danej
sytuaciji. Z tego powodu Emitent oferuje nadzér nad catoscig procesu komunikacji, poczgwszy od
przygotowania strategii dziatan, po ich redlizacje i ocene efektywnosci. Proces komunikowania sie
z otoczeniem zewnetrznym obejmuje rézne elementy, a gtéwnie z nich to: relacje z mediami (media
relations), Internet (Internet PR), media spotecznosciowe (social media), wydarzenia specjalne (special
events), sponsoring, relacje inwestorskie (investor relations) oraz doradztwo strategiczne w zakresie

komunikaciji z ofoczeniem rynkowym.

Emitent posiada bogate doswiadczenie w budowaniu pozytywnego wizerunku firm, instytucii
publicznych, organizaciji non-profit, oséb publicznych oraz wydarzeh. Renoma spdtki opiera sie na



lojalnych wspdtpracownikach o bardzo wysokich kwalifikacjach i wieloletnim do$wiadczeniu. Emitent
posiada szczegdlne kompetencje w zakresie: relacji z mediami, organizacji dedykowanych imprez,
zarzgdzania kryzysowego oraz tworzenia strategii komunikacyjnych dla firm i produktéw. Emitent
posiada bardzo dobrg historie wspdtpracy w zakresie obstugi podmiotdéw z branzy teleinformatycznej,
finansowej, zdrowia i urody, handlowej, najnowszych technologii. Emitent zdobywa tez doswiadczenie
w branzy motoryzacyjnej oraz artykutdw gospodarstwa domowego i elektronarzedzi. Od kilku miesiecy

za$, sukcesywnie pozyskuje nowych klientéw na obstuge w zakresie Relacji Inwestorskich i PR
korporacyjnego, co stanowi istotne poszerzenie oferty Swiadczonych ustug.

1.4 Charakterystyka najwazniejszych ustug swiadczonych przez Emitenta

< strategie public relations - specjalisci magnifiCo zajmujq sie opracowaniem strategii dziatanh
public relations; klient otrzymuje propozycje kompleksowych dziatah wraz z ich terminarzem;

« media relations - Emitent utrzymuje bardzo dobre relacje z mediami oraz posiada rozbudowang
baze aktywnych kontaktow; Emitent doktada staran aby jego klienci byli interesujacym
zrédtami informacii dla dziennikarzy, ktérzy reprezentujq i poprzez swojg prace wptywajg na
opinie publiczng; ustugi relacji z mediami obejmujg m.in. formutowanie komunikatéow

prasowych, organizacje konferencji prasowych, seminariow tematycznych, indywidualnych
spotkan z przedstawicielami medidéw, akcje wyjazdowe, szkolenia medialne oraz realizacje
dziatan w zakresie zadan polityki antykryzysowe;;

< zarzqdzanie sytuacjami kryzysowymi - w sytuacji kryzysowej warunkiem przezwyciezenia
trudnosci jest szybko$¢ dziatania i skuteczno$é; w gre wchodzi natychmiastowa reakcjo;
zadaniem Emitenta jest maksymalne zneutralizowanie préob tworzenia i podtrzymywania
negatywnego obrazu klienta; w przypadku sytuacji kryzysowych agencja wykorzystuje
instrumenty z zakresu media relations, uruchamia swoje kontakty wérdéd grup istotnych dla
prowadzonej kampanii, a przede wszystkim stale i bezposrednio  wspdtpracuje
z klientem w celu wypracowania jak najskuteczniejszego modelu dziatan;

% Internet PR i e-PR - elementem skutecznego dziatania w zakresie PR jest dostarczanie rzetelnych
i aktualnych informaciji oraz mozliwie partnerski i dwukierunkowy charakter komunikacii. Internet
jest naturalnym Srodowiskiem do prowadzenia dziatah PR; ze wzgledu na wszechstronno$é
stosowanych narzedzi oraz technologii umozliwia on dotarcie zarébwno do szerokich grup
odbiorcdw przekazu, jak i do grup niszowych; medium to umozliwia takze wykorzystywanie oséb
aktywnych, jako liderdw opinii - i to zardbwno w sieci jaki poza nig; Emitent oferuje szereg
narzedzi PR wykorzystujgcych Internet, m.in.: kreowanie i redagowanie serwisow www;
pozycjonowanie www; aktywne dziatanie na czatach i forach tematycznych; badania on-line;
creative mailings efc.;

% social media - to rodzaj mediéw, ktéry pozwala wspieraé i realizowaé komunikacyjne
i  poznawcze potrzeby cztowieka, umozliwia aktywne  wspdttworzenie informaciji
dystrybuowanych przez media i firmy. W ramach ustug w tym specyficznym Ssrodowisku
medialnym Emitent oferuje kompleksowe planowanie i redlizacje strategii obecnosci w social
media, budowe, rozwdj, optymalizacje oraz obstuge profili firmowych, komunikacje
marketingowq za pomocq konkurséw, aplikacjii baneréw w social media.

< monitoring mediéw - monitoring umozliwia ocene efektywnosci przekazéw mediowych;
informacje otrzymywane za posrednictwem monitoringu mogg stanowic¢ takze zrodto wiedzy

na temat obecnych i potencjalnych klientéw, na temat oséb i firm wspdtpracujacych



z instytucjqg, konkurencji, a takze mogg by¢é pomocne przy tworzeniu lub aktualizowaniu bazy
danych; analiza wynikbw monitoringu pozwala Emitentowi zweryfikowa¢ dziatania,
dopracowac i dostosowac je do potrzeb rynku;
wydarzenia specjalne - pozytywny wizerunek firm czy instytucji to nie tylko efekt dobrych relac;ji
ze Swiatem medidw; klient, dbajgc o swdj prestiz, organizuje imprezy rocznicowe, zjazdy
korporacyjne, bale charytatywne, koktajle biznesowe, spotkania swigteczne, na ktére zaprasza
osoby wazne z punktu widzenia swoich interesow: kontrahentéw, ekspertéw, liderdw opinii,
politykéw, urzednikdw; Emitent posiada doswiadczenie w organizacii tego tupu przedsiewzied
uwzgledniajgcy ich szerszy kontekst zwigzany z kreowaniem wizerunku i osigganiem konkretnych
celow biznesowych klienta;
sponsoring - sponsoring to jeden z najskuteczniejszych sposobdw tworzenia pozytywnego
wizerunku firmy; podstawowy cel takich akcji to przekonanie danej spotecznosci (grupy
docelowe) o tym, ze klient nie ogranicza sie tylko do prowadzenia biezgcej dziatalnosci -
chetnie angazuije sie w dziatania zwigzane z kulturg, dobroczynnosciq i sprawami spotecznymi;
efekt fo wzmocnienie pozytywnej opinii o kliencie; Emitent podejmuje sie: opracowania strategii
sponsoringowej; wyboru sponsorowanej akcji, zgodnej z wizerunkiem klienta; kalkulacji kosztéw;
nadzoru nad realizacjq projektu;
audyty komunikacyjne - Emitent proponuje klientom ustuge audytu komunikaciji wewnetrznej
i zewnetrznej; audyt konczy sie przygotowaniem raportu, ocenigjgcego komunikacje
wewnetrzng i zewnetrzng klienta; na bazie raportu Emitent rekomenduje ewentualne zmiany
w systemie komunikowania sie klienta;
personality PR - obstuga PR odnosi sie w przypadku Emitenta nie tylko do klientow
instytucjonalnych; magnifiCo prowadszi takze personal PR - czyli kreuje i dba o wizerunek oséb
publicznych; w szczegdlnosci Emitent oferuje: promocje osdb publicznych w mediach oraz
srodowiskach - flmowym, muzycznym, teatralnym, a takze na rynku reklamowym:; staty nadzdr
nad rozwojem karier; sprawne reagowanie na medialne kryzysy wizerunku;
investor relations — obstuga w zakresie IR polega na zapewnieniu klientowi zaréwno doradztwa
w zakresie sporzgdzania i terminowego przekazywania raportdw biezgcych i okresowych, jak
réwniez koordynowania catosci prac zwigzanych z wypetnianiem obowigzkdw informacyjnych
— poczgwszy od przygotowania harmonogramu raportdw, przygotowania raportéw biezgcych,
wspdtudziatu w przygotowaniu raportdéw okresowych, weryfikacja zdarzeh pod wzgledem
zaistnienia informacji poufnej oraz okresdw zamknietych, nadzér nad wypetnianiem przez
klientéw zasad Dobrych Praktyk, nadzér nad dziataniami cztonkdw organdw obstugiwanych
spodtek w  zakresie obowigzkédw informacyjnych, kohczgc na  obstudze systemu EBI
i ESPI; a takze reprezentowanie klientdw w kontaktach z instytucjami odpowiedzialnymi za
nadzér nad regulowanym obrotem papierami warto$ciowym, inwestorami, akcjonariuszami,
analitykami i zarzgdzajgcymi oraz realizacja innych aspektédw wynikajgcych z posiadania przez
klientéw Emitenta statusu spdtek publicznych;
ustugi z zakresu projektowania i reklamy
v' koordynacja kampanii reklamowych - rekloma to ciggle jeden z podstawowych
sposobdw komunikowania sie kazdej firmy z klientami; dlatego Emitent w ramach
swoich ustug oferuje réwniez nadzér nad przygotowaniem i redlizacja kampanii
reklamowych; w szczegdlnych przypadkach Emitent oferuje: przygotowanie strategii
dziatan reklamowych; kreacje; planowanie medidéw (wybdr optymalnych nosnikdw ze
wzgledu na koszt dotarcia i grupe docelowq); zakup medidw;



v' tworzenie identyfikacji wizualnej firm (corporate identity) - komunikacja fo nie tylko
stowa, ale i obraz; kolorystyka, typografia, symbolika firmowa pomagajg stworzyé
i utrzymac pozytywny wizerunek klienta; dobry projekt graficzny wzmacnia przekaz
i utatwia osiggniecie zamierzonych celdéw; w ofercie Emitenta znajduje sie:
projektowanie znakdéw firmowych, restylizacja (unowoczesdnienie) istniejgcych symboli
i tworzenie nowych; standaryzacja znakdw: okredlenie formy i zasad stosowania
symbolu firmowego, w tym kolorystyki i typografii; systemy identyfikacji wizualnej: petne
zdefiniowanie standarddw graficznych w komunikacji zewnetrznej i wewnetrznej firmy;
nadzdér nad produkcjq i realizacjg wszystkich materiatéw.



1.4.1. Wybrani dotychczasowi klienci Emitenta z podziatem na branze
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1.5. Sktad osobowy organéw Emitenta

a/ Zarzad magnifiCo S.A.:

Karolina Siudyta - Koc Prezes Zarzqdu

Urszula Niewirowicz Cztonek Zarzqdu

b/ Rada Nadzorcza magnifiCo S.A.:

1. Aneta Antoniewicz - Przewodniczgca Rady Nadzorczej
2. Katarzyna Chechlinska - Cztonek Rady Nadzorczej

3. tukasz Mosiewicz - Cztonek Rady Nadzorczej

4. Halina Siudyta - Cztonek Rady Nadzorczej

5. Wactaw Siudyta - Cztonek Rady Nadzorczej

Sktad osobowy Zarzgdu i Rady Nadzorczej nie ulegt zmianie w okresie objetym niniejszym raportem.
1.6.Status spotki publicznej

W dniu é wrze$nia 2010 r. magnifiCo S.A. zadebiutowata na rynku NewConnect. W okresie od 6 wrzeénia
2010 r. do 8 pazdziernika 2010 r. notowane na rynku NewConnect byty prawa do akcji zwyktych serii C
magnifiCo S.A. Od dnia 11 pazdziernika 2010 r. w obrocie znajdujqg sie akcje serii A, Bi C.

1.7.Struktura akcjonariatu Emitenta, ze wskazaniem akcjonariuszy posiadajgcych na

dzien przekazania raportu, co najmniej 5% gtoséw na walnym zgromadzeniu

Wedtug najlepszej wiedzy Emitenta struktura akcjonariatu, ze wskazaniem akcjonariuszy posiadajgcych,
na dzieh przekazania raportu, co najmniej 5% gtosdw na walnym zgromadzeniu, przedstawia sie

nastepujgco:

. . Liczba akciji Udziat w kapitale Udziat w gtosach
Lp. Dane akcjonariusza
(w szt.) zakladowym (w proc.) (w proc.)
1. Karolina Siudyta-Koc 1.935.242 51,00 51,00
2. Celefis Holdings Ltd. 626.078 16,50 16,50
3. Pozostali 1.233.273 32,50 32,50

Razem 3.794.593 100 100




2. Informacje o zasadach przyjetych przy sporzqdzaniv raportu

Opis przyjetych zasad rachunkowosci

Zasady rachunkowosci przyjete przy sporzgdzaniu zaprezentowanego sprawozdania finansowego sq

zgodne z przepisami ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 roku o rachunkowosci, zwanej dalej ustawaq.

Przy wycenie aktywdw i pasywdw oraz ustalaniu wyniku finansowego przyjeto, ze jednostka bedzie
kontynuowa¢ dziatalno$¢ gospodarczg w dajgce;j sie przewidzie¢ przysztoSci oraz nie zamierza, ani

nie musi zaniecha¢ dziatalnosci lub istotnie zmniejszy<¢ jej zakresu.

Walutqg sprawozdawczq i prezentacii niniejszego Sprawozdania Finansowego jest ztoty polski, a wszystkie
kwoty wyrazone sq w ztotych polskich (o ile nie wskazano inaczej). Przyjete zasady i metody

rachunkowosci sg takie same jak opisane w Dokumencie Informacyjnym.

$rodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne

Srodki trwate oraz wartoéci niematerialne i prawne wycenia sie wedtug cen nabycia lub kosztéw
wytworzenia pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne, a fakze o odpisy z tytutu frwatej utraty

wartosci.

Odpisy amortyzacyjne od srodkdw trwatych i wartosci niematerialnych i prawnych dokonywane sg

na podstawie planu amortyzacji, zawierajgcego stawki i kwoty rocznych odpiséw.
Amortyzacja jest dokonywana metodq liniowq.

Stosowane stawki amortyzacyjne ustalane sg w oparciu o okres ekonomicznej uzytecznosci srodkdw

trwatych (wartosci niematerialnych i prawnych)

Stawki amortyzacyjne dla podstawowych grup $rodkdw trwatych (wartosci niematerialnych
i prawnych) ksztattujg sie nastepujgco:

- urzgdzenia techniczne i maszyny oraz inne Srodki trwate 10 - 50 %

- srodki transportu 20 %

Inwestycje dlugoterminowe

Udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje zaliczone do aktywdw trwatych wyceniane sq w

cenach ich nabycia pomniejszonych o odpisy spowodowane frwatq utratg ich wartosci.

Naleznosci dtugoterminowe, naleznosci krotkoterminowe i roszczenia

Naleznosci dtugoterminowe, naleznosci krdtkoterminowe i roszczenia wykazywane sg w wartosci

netto (pomniejszonej o odpisy aktualizujgce).

Naleznosci sg wyceniane w kwocie wymagajgcej zaptaty. Naleznosci podlegajg aktualizacji

wyceny poprzez dokonywanie odpisdw do wysokosci nie pokrytej] gwarancjg lub innym



zabezpieczeniem. Odpisy aktualizujgce dokonywane sq z uwzglednieniem stopnia ryzyka, jakie sie

wigze z dang naleznosciq.

Naleznosci wyrazone w walutach obcych wyceniane sg na moment bilansowy wedtug kursu

sredniego.

Zapasy

Zapasy sg wykazywane w wartosci netto.

Zapasy sg wyceniane wedtug rzeczywistych cen ich nabycia, zakupu lub po kosztach ich

wytworzenia, nie wyzszych od cen sprzedazy netto.

Przyjeto zasade ustalania wartosci rozchodu zapasdéw metodqg w drodze szczegdtowej identyfikacji

rzeczywistych cen tych sktadnikéw majatkowych, ktére dotyczqg Scisle okreslonych przedsiewziec.

Inwestycje krétkoterminowe

Inwestycje krotkoterminowe wyceniane sg wedtug ceny rynkowej

Zobowigzania diugoterminowe i krétkoterminowe

Zobowigzania sg wykazywane w kwocie wymagajgcej zaptaty, to jest tqcznie z odsetkami
przypadajgcymi do zaptaty na dzien bilansowy. Odsetki te ksiegowane sg w ciezar kosztéw

finansowych.

Zobowigzania wyrazone w walutach obcych wyceniane sg na moment bilansowy wedtug kursu

Sredniego ogtoszonego na dzien.

W okresie objetym niniejszym sprawozdaniem nie dokonano zmian w zakresie polityki rachunkowosci.



3. Skrocone sprawozdanie finansowe

Przy wszystkich danych finansowych zawartych w raporcie kwartalnym prezentuje sie dane
poréwnywalne za analogiczny kwartat poprzedniego roku obrotowego i dane finansowe narastajgco
w danym roku obrotowym oraz w roku poprzednim.

BILANS — AKTYWA 31.03.2015 31.03.2014
A. AKTYWA TRWALE 9529,93 52 406,36
I. | Wartosci niematerialne i prawne 0,00 0,00
Il. | Rzeczowe aktywa trwate 9529,93 52 406,36
IIl. | Naleznosci dtugoterminowe 0,00 0,0
IV. | Inwestycje dtugoterminowe 0,00 0,00
V. | Dtugoterminowe rozliczenia 0,00 0,00
B. AKTYWA OBROTOWE 1566 056,15 2781 563,21
I. | Zapasy 0,00 0,00
II. | Naleznosci krotkoterminowe 882 02254 2111798,11
IIl. | Inwestycje krotkoterminowe 674 533,59 661 452,19
|v. | Krétkoterminowe rozliczenia 1776,44 8312,91
miedzyokresowe
AKTYWA RAZEM 1575 586,08 2 833 969,57
BILANS — PASYWA
A. KAPITALY (FUNDUSZ) WELASNY 849 914,69 1193 209,29
I. | Kapitat (fundusz) podstawowy 379.459,30 379.459,30
Il. | Nalezne wptaty na kapitat
podstawowy (wielkos$¢ ujemna) 0,00 0,00
IIl. | Udziaty (akcje) wtasne (wielkos¢ 0,00 0,00
IV. | Kapitat (fundusz) zapasowy 1.681.723,37 1681 723,37
V- Kapitat (fundusz) z aktualizacji
wyceny 0,00 0,00
VI. | Pozostate kapitaty (fundusze) 0,00 0,00
VII. | Zysk (strata) z lat ubiegtych -1074 837,40 -764 848,71
VIII. | Zysk (strata) netto -136 430,58 -103 124,67
IX. | Odpisy z zysku netto w ciggu roku
obrotowego (wielko$¢ ujemna) 0,00 0,00
B. ZOBOWIAZANIA | REZERWY NA
ZOBOWIAZANIA 725 671,39 1640 760,28
I. | Rezerwy na zobowigzania 0,00 0,00
Il. | Zobowigzania dtugoterminowe 0,00 0,00
Ill. | Zobowigzania krétkoterminowe 725 671,39 1640 760,28
IV. | Rozliczenia miedzyokresowe 0,00 0,00

PASYWA RAZEM 1575 586,08 2 833 969,57




, | kwartat 1.01.2015- Narastajgco | kwartat 2014 Narastajgco

RACHUNEK ZYSKOW | STRAT 31.03.2015 1.01.2015- 1.01.2014- 1.01.2014-
31.03.2015 31.03.2014 31.03.2014

A. Przychody ze sprzedazy produkiéw, towardw i materiatéw, w tym 331 977,97 331 977,97 1200011,15 1200011,15
I. | Przychody netto ze sprzedazy produktéw 33197797 331977.97 1200011,15 1200011,15

II. | Przychody netto ze sprzedazy towardw i materiatdow - -
B. Koszty dziatalnosci operacyjnej 490 269,34 490 269,34 1 304 308,37 1 304 308,37
I. | Amortyzacja 8 357,87 8 357,87 14 091,09 14 091,09

Il. | Zuzycie materiatéw i energii 28 557,30 28 557,30 665 427,82 665 427,82
lll. | Ustugi obce 263 187,64 263 187,64 522 923,46 522 923,46
IV. | Podatkii optaty 786,38 786,38 5093,12 509312
V. | Wynagrodzenia 174 399,42 174 399,42 90 575,62 90 575,62
VI. | Ubezpieczenia spoteczne iinne $wiadczenia 1380,13 1380,13 0,00 0,00
VIl. | Pozostate koszty rodzajowe 1200,60 1200,60 6 197,26 6 197,26
VIII. | Warto$¢ sprzedanych tfowardw i materiatéw 0 0 0 0
C. | Zysk (strata) ze sprzedazy (A-B) -158 291,37 -158 291,37 -104 297,22 -104 297,22
D. Pozostate przychody operacyjne 0,00 0,00 0,00 0,00
I. | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywdw trwatych 0,00 0,00 0 0

Il. | Dotacje 0,00 0,00 0 0
lIl. | Inne przychody operacyjne 0,00 0,00 0,00 0,00
E. Pozostate koszty operacyjne 0,00 0,00 0,00 0,00
l. | Strata ze zbycia niefinansowych aktywow trwatych 0,00 0,00 0 0

Il. | Aktualizacja warto$ci aktywdw niefinansowych 0,00 0,00 0 0
lll. | Inne koszty operacyjne 9,06 9,06 0,00 0,00
F. | Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej (C+D-E) -158 291,37 -158 291,37 -104 297,22 -104 297,22
G. | Przychody finansowe 4 893,22 4 893,22 2 101,01 2 101,01
I. | Dywidendy i udziaty w zyskach 0,00 0,00 0 0

Il. | Odsetki 925,72 925,72 1 823,51 1 823,51
lll. | Zysk ze zbycia inwestyciji 0,00 0,00 0 0
IV. | Aktualizacja wartosci inwestyciji 0,00 0,00 0 0
V. | Inne 3967,50 3 967,50 277,50 277,50




H. Koszty finansowe 197723 197723 928,46 928,46
l. | Odsetki 197723 1977,23 928,46 928,46
Il. | Strata ze zbycia inwestyciji 0,00 0,00 0 0
. | Aktualizacja wartosci inwestyciji 0,00 0,00 0 0
V. | Inne 0,00 0,00 0 0
1. Zysk (strata)brutto z dziatalnosci gospodarczej (F+G-H) -155 375,38 -155 375,38 -103 124,67 -103 124,67
J. Wynik zdarzen nadzwyczajnych (J.1-J.11) 0,00 0,00 0 0
I. | Zyski nadzwyczajne 0,00 0,00 0 0
II. | Straty nadzwyczajne 0,00 0,00 0 0
K. Zysk (strata) brutto (1+/-J) -155 375,38 -155 375,38 -103 124,67 -103 124,67
L. Podatek dochodowy 0,00 0,00 0 0
M. | Pozostate obowigzkowe zmniejszenia zysku (zwigkszenia straty) 0,00 0,00 0 0
N. Zysk (strata) netto (K-L-M) -155 375,38 -155 375,38 -103 124,67 -103 124,67

| kwartat 1.01.2015- Narastajgco | kwartat 2014 Narastajgco

31.03.2015 1.01.2015- 1.01.2014- 1.01.2014-

ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM 31.03.2015 31.03.2014 31.03.2014

I stan kapitatu_wiasnego na poczgtek okresu (BO) 1005 290,07 | 1005 290,07 1296 333,96 | 1296 333,96

l.a. Stan kapitatu_wtasnego na poczatek okresu (BO), po uzgodnieniv do danych poréwnywalnych 1005290,07 1005290,07 1296 333,96 | 1296 333,96

. Kapitat wiasny na koniec okresu (BZ ) 849 914,69 849 914,69 1193209,29| 1193209,29

Il 849 914,69 849 914,69 119320929 | 1193 209,29

Kapitat wiasny, po uwzglednieniv proponowanego podzialu zysku (pokrycia straty)




| kwartat 1.01.2015- Narastajgco | kwartat 2014 Narastajgco
RACHUNEK PRIEPLYWOW PIENIEIYCH mosan| el el o
A. Przeplyw srodkéw pienieinych z dziatalnosci operacyjnej
I Zysk (strata) netto -155375,38| -155375,38 -103 124,67 -103 124,67
Il Korekty razem 109 232,82 109 232,82 203 696,31 203 696,31
Il Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej (I+/- 1) -46 142,56 -46 142,56 100 571,64 100 571,64
0,00 0,00
B. | Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci inwestycyjnej
I Wptywy 0,00 0,00 0,00 0,00
Il. Wydatki 0,00 0,00 0,00 0,00
Il Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (I-11) 0,00 0,00 0,00 0,00
0,00 0,00
C. | Przeplywy srodkéw pienieznych z dzialalnosci finansowej
I Wptywy 0,00 0,00 102 287,75 102 287,75
Il Wydatki 18 723,03 18 723,03 18 958,23 18 958,23
Il Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (I-1) -18 723,03 -18 723,03 83 329,52 83 329,52
L -64 865,59 -64 865,59 183 901,16 183 901,16
D. | Przeptywy pieniezne netto razem (A.llI+/-B.III+/-C.III)
E. | Bilansowa zmiana stanu srodkdéw pienieznych, w tym -64 865,59 -64 865,59 183 901,16 183 901,16
zmiana stanu srodkow pienieznych z tytutu réznic kursowych 0,00 0,00 0,00 0,00
739 399,18 739 399,18 477 551,03 477 551,03
F. | Srodki pieniezne na poczagtek okresu
G. | $rodki pieniezne na koniec okresu 674 533,59 674 533,59 66145219 66145219




4. Charakterystyka istotnych dokonan Iub niepowodzen
w okresie, ktérego dotyczy raport, wraz z opisem
najwazniejszych czynnikow i zdarzen, w szczegdlnosci
o nietypowym charakterze, majgcych wptyw na osiggniete
wynhiki.

W | kwartale br. Emitent wypracowat przychody w kwocie 331 997,97 PLN, ktéry to wynik jest nizszy od
osiggnietego w analogicznym okresie roku poprzedniego.

W | kwartale 2015 Emitent realizowat dziatania PR dotyczgce statych klientéw, wynikajgce z umow,
1. dziatania promocyjne dia np. Corning Optical Systems Polska Sp. z 0.0, Laboratorium Kosmetykéw
Naturalnych Farmona, Microsoft i innych. Do grona klientéw Emitenta dotgczyta firma Le Desire oraz
Kazar Footwear. Umowy na state dziatania PR nie miaty charakteru umow istotnych o charakterze
raportowym, o ktérych mowa w Zatgczniku nr 3 do Regulaminu ASO, sg umowami jakie Emitent zwykle
zawiera w toku dziatalnosci a ich realizacja pozytywnie wptyneta na zaprezentowane wyniki. Charakter
prowadzonych kampanii spowodowat wzrost kosztéw zwigzanych z ustugami obcymi.

Emitent skupit sie na poprawie efektywnosci prowadzonej dziatalnosci, jak réwniez na zmniejszaniu
wysokosci zobowigzan krotkoterminowych w poréwnaniu do analogicznego okresu roku. Efekty tych
dziatan sq widoczne w zaprezentowanych danych, nastgpita poprawa tych parametrow.

4.1.Opis innych czynnikéw majgcych wplyw na osiggniete wyniki finansowe

4.1.1. Otoczenie rynkowe

| kwartat 2015 w branzy PR jest stosunkowo staby w stosunku do roku poprzedniego, gdyz dopiero
zaczynajq sie rozmowy z klientami na temat ewentualnej wspdtpracy - juz z nowymi budzetami na 2015
rok. Nadal rosnie zainteresowanie klientéw ustugami PR, zwtaszcza kampaniami w Internecie. Ich koszt

jest relatywnie nizszy od dziatah w fradycyjnych mediach, fj. prasie i TV. Najwiecej emisji kreacji online
odnotowano w branzach: motoryzacyjnej, handlowej, telekomunikacyjnej i finansowe;.

5. Informacje na temat aktywnosci w obszarze rozwigzan
innowacyjnych wprowadzanych w przedsiebiorstwie

W | kwartale br. kontynuowano dziatania zwigzane z poszukiwaniem nowych Klientéw/zamdwien
poprzez udziat w przetargach i konkursach. Obok dziatan wynikajgcych z uméw z Klientami, Emitent
stale skupia sie na przygotowaniu nowatorskich projektéw, ktére bedzie prezentowat w ramach udziatu
w kolejnych przetargach.



Gtowne znaczenia dla efektywnego i dynamicznego wzrostu generowanych przychoddédw majg plany
rozwoju Emitenta, ktére zostaty wskazane w Dokumencie Informacyjnym opublikowanym w dniu 24
sierpnia 2010.

Spoétka sukcesywnie realizuje zatozone cele:

< wzmochnienia zespotu konsultantéw - Spdtka uzupetnia grono konsultantdw, w oparciu o rézne
formy wspotpracy w zaleznosci od potrzeb projektowych. Obecnym pracownikom daje szanse
rozwoju, oferujgc mozliwos¢ udziatu w szkoleniach jezykowych i tematycznych.

< zwiekszenie zasiegu dziatania w kraju i za granicq — spdtka zamierza osiggngc ten cel gtéwnie
poprzez zacie$nienie kontaktéw z lokalnymi mediami, promocije swoich ustug w mniejszych
miastach oraz w Internecie. Emitent rozwaza tez propozycje nawigzania strategicznej
wspodtpracy z zagraniczng agencjg PR o podobnym do swojej profilu. Emitent przeprowadzit
badanie rynkédw wschodnich w zakresie Swiadczenia ustug z zakresu PR-relacji inwestorskich.

% koncentracji dziatan na wybranych branzach - obecnie w portfolio spdtki  dominujg klienci
z sektora ,Zdrowie i Uroda”, teleinformatyka oraz handel. Spdtka podtrzymuje decyzje
o zaniechaniu koncentracji dziatan na specyficznych rynkach i nadal angazuje swoje srodki
w poszerzenie oferty marketingowej. Na biezgco koncentruje sie na polepszaniu oferty i jakosci
ustug.

% poszerzenie oferty ustug PR - spdtka stale skupia sie na przygotowywaniu kompleksowych ofert
360 © polegajgcych na potgczeniu i synergii pomiedzy poszczegdinymi $wiadczonymi przez
siebie ustugami z zakresu PR, Reklamy, BTL oraz eventéw. Tego typu oferty sq prezentowane
Klientom i Zarzgd spodziewa sie wymiernych efektdw nowej strategii sprzedazy. W opinii Zarzgdu
takie rozwigzania przynoszq wiecej korzysci dla Klientdw i majg charakter przysztosciowy.

6. Stanowisko Zarzqdu odnosnie mozliwosci realizacji

publikowanych prognoz finansowych na dany rok obrotowy

Emitent nie przekazywat do publicznej wiadomosci prognoz wynikéw finansowych. Biorgc pod uwage
bardzo zmienne warunki prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, w tym czynnikdw zewnetrznych
wptywajgcych na osiggane przez Spodtke wyniki, a niezaleznych do Emitenta m.in. sytuacja
makroekonomiczna, nastroje konsumenckie, Emitent nie planuje przedstawienia prognoz.

7. Opis organizacji grupy kapitatowej i konsolidacja —odniesienie.

Emitent nie posiada podmiotdw zaleznych i nie tworzy grupy kapitatowej, z tych powoddw Emitenta nie
dotyczy obowigzek sporzgdzania skonsolidowanych sprawozdan.

8.Informacja dotyczgca liczby oséb zatrudnionych przez
emitenta, w przeliczeniv na petne etaty

Stan zatrudnienia w przeliczeniu na petne etaty: 8



9. Opis stanu redlizacji dziatan i inwestycji emitenta oraz
harmonogramu ich realizacji (ogdlny opis planowanych dziatan
i inwestycji emitenta oraz planowany harmonogram ich realizacji
po wprowadzeniu jego instrumentow do alternatywnego systemu
obrotu - w przypadku emitenta, kitdéry nie osigga regularnych
przychodéw z prowadzonej dziatalnosci operacyjnej) -
odniesienie.

Dokument informacyjny Emitenta nie zawierat informacji dotyczgcych dokumentu informacyjnego wg
§ 10 pkt 13a) Zatgcznika Nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu, w zwigzku z tym nie
przekazuje sie w raporcie kwartalnym opisu stanu realizacji dziatan i inwestyciji oraz harmonogramu ich
realizacji. Emitent debiutowat w 2010 .
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